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Presidenta del Consell Comarcal
de la Garrotxa

ESTRATEGIA COMARCAL

ctualment |'economia es
veu afectada per fets i
decisions que tenen un
abast internacional.
Altrament Europa es
troba immersa en un fort
procésde canvi: el mercat
Onic queentraraenvigor|'1 degenerde
1993 i que establira la llibertat de
circulacié de persones, mercaderies,
capitals i serveis, el procés cap a la
unificacié economica, monetaria i poli-
tica, la reunificacié d’Alemanya, les
transformacions als paisos de I'Est. Tot
plegat, un conjuntd’esdeveniments que
tindran sobre els europeus en general
efectes positius i negatius i que, per tant,
també repercutiran d’una manera o
altra sobre la Garrotxa. Una comarca
amb una economia basada
majoritariament en la indistria, una
indUstria molt diversificada, formada
per pefites i mitjanes empreses, amb
empresarisautdctons, cosaque hadonat
una gran estabilitat i que ha fet que en
moments ben dificils per al conjunt del
pais les crisis tinguessin aqui una
incidéncia molt menor que la que han
tinguten altres comarques. Com afecta-
ran fots aquests canvis I'economia de la
Garrotxa?

Pensem que aquest és un bon moment
per parar-nos, reflexionar i veure com
aquests canvis poden afavorir
positivament el desenvolupament co-
marcal, com evitar els efectes negatius
deles presents i futures transformacions.
Definir quina ésla nostra situacié actual,
on som, quins déficitsi mancancestenim,
cap aon volemanar, quina ésla vocacié
de la nostra comarca en el conjunt de
Catalunya, quin és el nostre horitzé de
futur possible. | quines estratégies cal
aplicar per arribar alla on volem anar.
Totaixo és el que pretén el Pla Estrategic
per a la comarca de la Garrotxa que el
Ple del Consell Comarcal va acordar
d'elaborar en la sessié que va tenir lloc
el passat dia 5 del present mes de
novembre.

Aquest és un Pla que no han de fer les
Institucions soles, s’ha de fer i es vol fer
comptant amb la participacié de les
diferents forces po|iﬁques presents a la
comarca, de tots els sectors economics,
dels agents socials i que s’ha de fer amb
la col.laboracié i les aportacions de tots.
A I'hora de fer el Pla Estrategic cal tenir
present:

a) Que no partim de zero, que ja hi ha
estudis fets sobre la comarca, segurament
el més recent dels quals és el Pla Comar-
calde Muntanya aprovat|'any 1990 pel
Consell Executiu de la Generalitat. Per
tant, una bona part de la diagnosi ja és
feta i el que caldra sera, en tot cas, una
actualitzacié.

b) Que no es fa perque la comarca es
trobi en una situacié especialment
preocupant. Hi ha sectors, com el textil,
que passen per una dificil situacio, hi
hauria empreses concrefes amb una
crisi forta, pero el conjunt de la comarca
noestd pitjor que el conjuntdel paisique
Europa en general. Si altres comarques
creixen en percentalges més alts, també
és ben cert que com mésaltés el nivell on
s'esta situat menys es creix.

Seria molt negatiu per a la comarca
instal.lar-nos en el pessimisme i el
catastrofisme.

Des d'aquestes pagines demanem la
més amplia participacié i col.laboracié
dels garrofxins per elaborar aquest Pla,
que hade servir-nosde pacte per avangar
cap al futur.
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Una comarca amb una
economia basada
majoritariament en la
indUstria, una indUstria
molt diversificada, formada
per petites i mitjanes
empreses, amb empresaris
autoctons
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