.
gVﬂacasas en la
Sala Gaspar
.Con cerdmicas de agudo
‘espiritu observador, y logra-
das gamas emotivo cromdti-
cas, nos sorprende este poli-
facético artista, ya que Vila-
casas @ mds de pintor y cera-
mista es también escritor. Sus
aEscrits» son una memoria muy
bien sazonada de su estancia
en Paris, donde el artista se
ha formado en potencia crea-
dora y modurez artistica al
pié de la montafia de Santa
Genoveva en pleno Barrio Lcl—
tino.

Después de unos afios au-
sente de nuestras salas de ex-
posicién, nos sorprende co-
mo he dicho ya, con una mag-
 nifica coleccién de cerdmicas
donde lo dureza expresiva
trabajando el gres, alcanza
actualizaciones - insospecha-
das en las que el filo moder-
no entronca con el primitivis-
mo ibérico, origen de sus for-
mas, donde el romdnico pri-
mitivo, alcanza el simbolo
cristiano del pez, secuencia
gne forma el basamento de
su manifestacién y con el que

crea formas en las que la .
idea de unidad se trasmuda-

por un individualismo en el
que se concreciona toda la
evolucién en arte.

Vilacasas logra en su cerd-
‘mica algo que sélo estd al
alcance del artista que obra
en plena conciencia de una
verdad en que ‘a fuerza de ser
sincero impresiona a los que
ven sus obras, no con ojos de

esteta puro y frio, sino inten--

tando ver en la realizacién
del artista’ algo que enmar-
que y centre lo trascendente
de esta época, hambrienta de
sinceridad en arte y en espi-
ritu como nunca lo estuvo el
mundo en época alguna.
‘Lo cerdmica que tiene en
general el previlegio de los
“tonos frios, produce en la ma-
yoria de sus manifestaciones
vna sensazién de vacio; de
ahi' que su forma, si se la en-
" buye de consecuencias nue-
vas en el espiritu y en lain-
_tencién, tome valor y calor 'y
forme la inquiétud meridiana
‘que la convierte en verdadero

arte con un factor de sensibi-
lidad que hace que su mate--

ria logre en nosotros valor de-
finitivo, y el concepto "emoti-
vo emane de la forma, donde
su reigambre absoluto nos de-
je ver la realidad sin concep-
tuables gratuitos. En la cerd-
mica la forma lineas—valora-
das equivale a la linea—plas-
mada en el dibujo. N

El matiz frio o tibiamente
célido de la cerdmica foma
densidad en la graduacién
definitiva de sus valores for-
males.

Vilacasas en su forma deja
al trasluz su integral pesadi-
lla artistica. Tonos que van
de los grises quietosy sere-
nos, verdes frios y pldsticos,
amarillos densos sin estriden-
cias o negros de noche obs-
cura y luces muertas. Sus,
formas, platos casi todos con

relieves acusados. Dobles dn--

foras, superficies mates, Pe-
quefios jarros de delicadas
formas de emotividad conte-
nida. Medallones de gres.de
gusto primitivo y amplitud de
expresién,

El artista expone también
unos. dibujos en los queno
solamente falta el matiz, sino
que la forma ha perdido valor
expresivo, muestran  estas
obras genio débil y precipita-
do. No hay equilibrio entre
estos dibujos y la cerémica; la
influencia de ésta en la sala
es arrollodora. '

En sus cerdmicas Vilacasas
nos envia un mensaje, inédi-
to, sereno y actualista que se
acomoda con fruicién en el
mundo artistico barcelonés de
la vanguardia.

‘ C. B.

ANTONIO MARTI
‘Antigua vy Acreditada

«Casa QGaretan

a Casa de las Gabardinas
y Trincheras
y de las Mantas lana de Mallorca
directas de Fabrica.
Teijidos. Géneros Blancos,
Géneros de Punto, Paraguas,
: Eﬂpéc_ialidad en Confecciones.
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Sobre el arte de anunciar

La propaganda comercial
tiene mil recursos donde
agarrarse para no desfalle-
cery muchos le quedan-aiin,
inagofables, para renovar
consfanfementfe SUus armas
de combale en la lucha de
la compefencia. Es un ver-

-dadero arfe que debe saber

todo aquel que en uno y ofro
aspecfto necesifa hacer uso
de él.

Para cerciorarse bien de
esto, basta echar una ojea-
da a las pdgimas o seccio-
nes de anuncios de los pe-
riédicos y revistas. Allf
pueden apreciarse las dife-
renfes fécnicas adopfadas
por los anunciantes. Que no
suelen ser directamente los
mismos producfores o fa-
bricanfes del articulo que
se anuncia, sino unas agen-
cias-especiales, con una or-
ganizacion bastante com-
pleja, compuesta por perso-
nal de diferentes profesio-
nes —dibujantes, fotégrafos
proyectistas, corredores, efc

Siendo esfo asi se com-
prende la diversidad de ma-
neras de presenfar un anui-

" cio, la variedad de sisfemas

de reclamo ufilizados para

llamar la atencién del pi--

blico.

Actualmente es fanta la
perfeccion a que se ha lle-
gado en esfe ramo que pa-
rece imposible pueda supe-
rarse. No obsfante, conti-
nuamente se renuevan cli-
Xxés, se idean nuevas com-
posiciones, se afiaden nie-
vos motivos de sorpresa pa-
ra cautivar la atencién del
lector, o del audifor si se
frafa de propaganda radla-
da.

Para mejor aprecxar ain
la evolucién que ha experi-

mentado el arfe de anunciar

a fravés de los afos nada

mejor que comparar los

anuncios de algunas déca-
das afrds con los acfuales.
No se necesita poseer cono-
cimientos técnicos de la ma-
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ten'a para ver la gran dite- =~

rencia Pm‘re aquellos y 'los
de ahoia, el grado de per-
feccionamiento a. que se ha
llegado, valiéndose de. los
adelantos litogrdficos y del

-mayor conocimiento psico-

Iégico.del piblico.
Aparecen sin embargo en
las pdginas de la prensa al-
gunos anuncios gque dela-
fan cierta falta de delicade-
za por parte de sus produc-
tores. Me refiero particular-
mente a aquellos en los cua-
les se uftiliza como reclamo
una figura famosa de la ac-
fualidad para acreditar. un
producto que en la mayorfa
de los casos, probablemen-
fe, apenas si es conocido
porla persona cuya fama se
explota. Por ejemplo cuan-
do para enaltecer las exce-
lencias de un dentrifico se
«hace decir» a un favorito
del cine o del fitbol que él
lo usa porqué es el mejor
del mundo. Illusfrando, na-

turalmente, el anuncio con

la efigie del idolo.

En esfos casos, ademds
de usar un ardid poco elo-
giable por cuanfo se ve a la
legua que quiere explofarse
el afavismo Iidolafrico que
fodavia perdura en buena
parte del ptiblico, no se ha-
ce al propio tiempo ningin
favor al personaje de gque
se ha echado mano utilizdn-
dolo como seffuelo de pro-
paganda comercial. Aungue
como es de suponer, el fal
perciba una .remuneracion

con pago de su aquiescern-

cia. Detalle ain menos ho- -
norable para él. — Xavier

Barberia BA SART

Materiales pare la construccion
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