
V A R I E D A D E S 
iVilacasas en la 

Sala Oaspar 
Con cerámicas de agudo 

espíritu observador, y logra-
daŝ  gamas emotivo cromáti­
cas, nos sorprende este poli­
facético arrista, ya que Viia-
casas a más de pintor y cera­
mista es también escritor. Sus 
«Escrits» son una memoria muy 
bien sazonada de su estancia 
en París, donde el artista se 
ha formado en potencia crea­
dora y modurez artística al 
pió de la montaña de Santa 
Genoveva en pleno Barrio La­
tino. 

Después de unos años ou-
senté de nuestras salas de ex­
posición, nos sorprende co­
mo he dicho ya, con una mag­
nífica colección de cerámicas 
donde la dureza expresiva 
trabajando el gres, alcanza 
actualizaciones insospecha­
das en las que el filo moder­
no entronca con el primitivis­
mo ibérico, origen de sus for­
mas, donde el románico pri­
mitivo, alcanza el símbolo 
cristiano del pez, secuencia 
qne forma el basamento de 
su manifestación y con el que 
crea formas en las que la 
idea de unidad se trasmuda 
por vn individualismo en el 
que se concreciona toda la 
evolución en arte. 

Vilacascis logra en su cerá­
mica algo que sólo está al 
alcance del artista que obra 
en plena conciencia de una 
verdad en que a fuerza de ser 
sincero impresiona a los que 
ven sus obras, no con ojos de 
esteta puro y frío, sino inten­
tando ver en la realización 
del artista algo que enmar­
que y centre lo trascendente 
de esta época, hambrienta de 
sinceridad en arte y en espí­
ritu como nunca lo estuvo el 
mundo en época alguna. 

La cerámica que tiene en 
general.el previlegio de los 
tonos fríos, produce en la ma­
yoría de sus manifestaciones 
una sensación de vacío; de 
ahí que su forma, si se la en-
buye de consecuencias nue­
vas en el espíritu y en la in­
tención, toSíe valor y calor y 
forme la inquietud meridiana 
que la convierte en verdadero 

arte con un factor de sensibi­
lidad que hace que su mate­
ria logre en nosotros valor de­
finitivo, y el concepto emoti­
vo emane de la forma, donde 
su reigambre absoluto nos de­
je ver la realidad sin concep-
tuables gratuitos. En la cerá­
mica ja forma lineas—valora­
das equivale a la linea—plas­
mada en el dibujo. 

El matiz frío o tibiamente 
cálido de la cerámica toma 
densidad en ía graduación 
definitiva de sus valores for­
males. 

Vilacasas en su forma deja 
al trasluz su integral pesadi­
lla artística. Tonos que van 
de los grises quietos y sere­
nos, verdes fríos y plásticos, 
amarillos densos sin estriden­
cias o negros de noche obs­
cura y luces muertas. Sus, 
formas, platos casi todos con 
relieves acusados. Dobles án­
foras, superficies mates. Pe­
queños jarros de delicadas 
formas de emotividad conte­
nida. Medallones de gres de 
gusto primitivo y amplitud de 
expresión. 

El artista expone también 
unos dibujos en los que no 
solamente fajta el matiz, sino 
que la forma ha perdido valor 
expresivo, muestran estas 
obras genio débil y precipita­
do. No hay equilibrio entre 
estos dibujos y la cerámica; la 
influencia de ésta en la sala 
es arrollodora. 

En sus cerámicas Vilacasas 
nos envía un mensaje, inédi­
to, sereno y actualista que se 
acomoda con fruición en el 
mundo artíitico barcelonés de 
la vanguardia. 
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Sobre el orte de onuncíar 
La propaganda comercial 

tiene mil recursos donde 
agarrarse para no destalle' 
cer y muchos le quedan aún, 
inagotables, para renovar 
constantemente sus armas 
de combale en la lucha de 
la competencia. Es un ver' 
dadero arte que debe saber 
todo aquel que en uno y otro 
aspecto necesita hacer uso 
de él. 

Para cerciorarse bien de 
esto, basta echar una ojea­
da a las páginas o seccio­
nes de anuncios de los pe­
riódicos y revistas, Allí 
pueden apreciarse las dife­
rentes técnicas adoptadas 
por los anunciantes. Que no 
suelen ser directamente los 
mismos productores o fa­
bricantes del artículo que 
se anuncia, sino unas agen­
cias especiales, con una or­
ganización bastante com­
pleja, compuesta por perso­
nal de diferentes profesio­
nes —dibujantes, fotógrafos 
proyectistas, corredores, etc 

Siendo esto así se com­
prende la diversidad de rha-
neras de presentar un anun­
cio, la variedad de sistemas 
de redamo utilizados para 
llamar la atención del pú­
blico. 

Actualmente es tanta la 
perfección a que se ha lle­
gado en este ramo que pa­
rece imposible pueda supe­
rarse. No obstante, conti­
nuamente se renuevan di-
xés, se idean nuevas com­
posiciones, se añaden nue­
vos motivos de sorpresa pa­
ra cautivar la atención del 
lector, o del auditor si se 
trata de propaganda radia­
da. 

Para mejor apreciar aún 
la evolución que ha experi­
mentado el arte de anunciar 
a través de los años nada 
mejor que comparar los 
anuncios de algunas déca­
das atrás con los actuales. 
No se necesita poseer cono' 
cimientos técnicos de la ma­

teria para ver la gran dife­
rencia entre aquel/os y los 
de ahoia, el grado de per­
feccionamiento a que se ha 
llegado, valiéndose de los 
adelantos litografieos y, del 
mayor conocimiento psico­
lógico del público. 

Aparecen sin embargo en 
las páginas de la prensa al­
gunos anuncios que dela­
tan cierta falta de delicade­
za por parte de sus produc­
tores. Me refiero particular­
mente a aquellos en los cua­
les se utiliza como reclamo 
una figura famosa de la ac­
tualidad para acreditar un 
producto que en la mayoría 
de los casos, probablemen' 
te, apenas si es conocido 
por la persona cuya fama se 
explota. Por ejemplo cuan­
do para enaltecer las exce­
lencias de un dentrjfico se 
<«.hace decir» a un favorito 
del cine o del fútbol que él 
lo usa porqué es el mejor 
del mundo. Ilustrando, na­
turalmente, el anuncio con 
la efigie del ídolo. 

En estos casos, además 
de usar un ardid poco elo­
giable por cuanto se ve a la 
legua que quiere explotarse 
el atavismo idolátrico que 
todavía perdura en buena 
parte del público, no se ha­
ce al propio tiempo ningún 
favor al personaje de que 
se ha echado mano utilizán­
dolo como señuelo de pro­
paganda comercial. Aunque 
como es de suponer, el tal 
perciba una remuneración 
con pago de su aquiescen­
cia. Detalle aún menos ho­
norable para él. — Xavier 
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