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.. especial turisme

LA INCIDENCIA CULTURAL
DEL TURISME

L'intent d'abordar un tema com
aquest —tema del que, per altra banda,
hom n’ha publicat molt poca cosa— és
un esfor¢c que mai podra exhaurir-se en
guatre ratlles com les del present article.
Pero el que si sembla que fora possible
és poder assenyalar, en linies molt gene-
rals, quins han estat els principals punts
d'incidéncia del turisme i la cultura de
les nostres comarques.

D’antuvi cal fer unes quantes preci-
sions:

Aqui entenem «cultura» no en un sen-
tit de manifestacions artistiques, sino
en el sentit del caire general que pren la
manera de viure d’'una col-lectivitat,
tant a nivell social o general com a nivell
particular. Logicament aquell sentit de
les manifestacions artistiques quedaria
inclas en aquest altre sentit de «cultura»,
dins del qual és on apareixen aquestes
manifestaciones artistiques (fins i tot di-
riem que només podem parlar de mani-
festacions artistiques com a tals, en el
cas en el qual s'acompleixin dins del
marc general cultural al que pertanyen i
del qual en son |'expressio).

L'altre aclariment que cal fer —i ja en-
trant mes en el tema— és que en la de-
gradacio cultural que hom pot observar
en la nostra i veines comunitats, res-
pecte de fa cinquanta o cent anys per
exemple, hi han contribuit més elements
que no el fet sol del turisme. A part de la
politica propia del turisme, des dels anys
cinquanta han incidit en aquesta questio
altres elements com son la politica so-
cial i cultural del franquisme respecte
del Principat, ensems que els avengos
de la tecnologia, representats principal-
ment en articles de consum com son

principalment I’automobil i 1a televisié.

Cal assenyalar el fet que entre aquests
factors s'hi ha establert una mena de
dialectica en la qual I'un possibilita I'al-
tre i I'altre possibilita I'un.

Dit amb altres paraules: la politica tu-
ristica dels anys cinquanta i seixanta
possibilita el desenvolupament del sec-
tor turistic d’una forma tan sobtada com
descontrolada, /a qual cosa —s'ha de
reconeixer— contribui d'una forma im-
portant a I'augment del nivell economic
tant de la poblacio autoctona, com de la
poblacié immigrada, comportant una
afluéncia massiva d'aquesta Uultima.
Com també contribui al desenrotl/lament
d'altres sectors (industrial, serveis,
construccio, etc . . .), que trobaven en el
turisme un factor important per a llur
desenvolupament.

Aixo, al mateix temps, provocava |
possibilitava I'accés —també
massificat— al consum i I'acumulacié
de guanys tant a residents com a inver-
sors foranis. Finalment, aixo repercutia
en la propia politica turistica convertint-
la en un element imprescindible i cec (tal
com es dona ara) de cara a I'acumulacio
progressiva, impacient i descontrolada
de guanys.

| ara, tot aquest procés, quina reper-
cussi6 ha tingut en el mon cultural de la
zona turistitzada, en general, i en la nos-
tra ciutat en concret?

Hom podria pensar que el turisme és
un vehicle de transmissio de cultura, per
allo dels viatges, coneixer noves
gents... etc...

Pero la realitat a casa nostra ha estat
ben diferent. La Costa Brava en lloc

d’'haver estat oferta com una unitat
paisatgistica-cultural, de /a qual el tu-
risme o el turista en pogues treure una
delectacio basada en el coneixement de
les vivencies d’aquesta unitat, ha estat
oferta de la forma més prostituida pos-
sible: el turista ve aqui com aquell que va
al mon-on-tot-es-possible, a canvi de les
seves divises pot deixar-hi totes les se-
ves neurosis acumulades d'onze mesos
de treball, i pot emportar-se'n tot el sol,
la sal, el sexe i I'alcohol que el cos li
admeti: que sigui la Costa Brava, la
«Costa Dorada» o la «Costa Verde» qui li
ofereix aixo, tant se li'n fot, aixo es igual
arreu.

Es clar que, com tantes vegades
passa, ni el neurdric ni la prostituta son
els responsables de /lur condicio, sino
gue la mare dels ous esta en allo o en
aquell que possibilita que hi hagi neuro-
tics i prostitutes.

Es evident que davant la situacié
«campi qui pugui», tothom campa com
pot (i peta com pot). El turista es desneu-
rotitza (I'any que ve, si pot, torna a
desneurotitzar-sel), I'empresari turistic
s'enriqueix (ultimament sembla que les
coses no van gaire fines), el treballador
del sector turistic s’esgota (hi ha hagut
casos que aixo li ha arranjat la papereta
economica). La Costa Brava esdevé
costa bruta, el valor paisatgistic es
converteix en valor urbanitzable. L’aj-
gua del mar converteix la diarrea mental
de tots en diarres organica a tot aquell
qgue tingui la desgracia de beure'n un
glop. Esla guerra...!

Qui té temps davant de tot aixo per a
pensar en la cultura? Quin turista
(turista-neurdtic) vindria aqui a veure re-
presentacions teatrals, biblioteques pu-
bliques (com la del Casino per exemple),
ateneus populars, recitals de
musica . ..? Qui vindria a veure com la
gent seu al vespre de I'estiu a la porta del
carrer, fent-la petar?, a qui l'interessa
que hi hagi projectes educacionals?, a
quin turista I'interessa que a Sant Feliu
hi hagi publicacions, emissores de radio,
o festes populars, tertulies de Casinos,
conferencies publiques, etc...? A quin
turista o a quin «turistitzador» l'interes-
sen les recerques historiques o arqueo-
logiques de la costa, o que hi hagi prous
places escolars?

Tot aixo té poca importancia, que per
aixo la televisio i 'automobil ens con-
verteixen en «ciutadans del mon» inoen
pobres habitants de la Costa Brava, que
per aixo aquests progressos (?) ens per-
meten satisfer tots aquests «capricis»
culturals.

No s'entengui en tot aixo que el tu-
risme és inevitablement un instrument
de la nostra degradacio cultural, ans tot
el contrari, cal trobar el punt just d’equi-
libri en el qual el turisme (juntament amb
altres fonts de progrés economic) con-
verteixi el nostre enyorament de mo-
ments culturals passats en realitats vives
pel present i pel futur.
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