Regi67, 03/11/26

Economia social

Gust de Lleida, segell gastronomic
per ala Cerdanyai UAlt Urgell

La marca agroalimentaria de la Diputacio de Lleida es presentaa la
Seu amb voluntat d’incorporar productors, restauradors i allotjaments

MIQUEL SPA
LaSeu d'Urgell

Lamarcaagroalimentaria Gust de
Lleida s’ha presentat a la Seu
d’Urgell davant de productors,
elaboradors i professionals de la
restauracio, elcomercil’hostale-
riadel’Alt UrgellilaCerdanya.La
iniciativa, impulsada pel Patronat
de Promocié Economica de la Di-
putacié de Lleida, vol ampliar la
sevaimplantacid al Pirineu i crear
una xarxa d’agents vinculats al
producte de proximitat.

La jornada va servir per expli-

car el funcionament del projecte i
els avantatges d'adhesié, aixicom
per recollir aportacions inecessi-
tats dels professionals de les dues
comarques. L objectiu és que pro-
ductors, elaboradors, restaurants,
comercos d'alimentaci6, hotels,
cases ruralsialtres establiments
comparteixin una mateixa iden-
tificaci6 i participin en accions de
promoci conjuntes.

El técnic de promocié econo-
mica de la Diputaci6 de Lleida,
David Sanahuja, va explicar que
Gust deLleidaés!’einaamb quéla
institucié vol donar més projeccié
als productes agroalimentaris del

territori i reforcar la cadenade va-
lor que hi haal darrere. Ha asse-
nyalat els productors, els restau-
radors i els comerciants com els
principals eixos de la iniciativa.

La marca dona continuitat al
projecte «Aliments del territori i
tu»iagrupasotaunaidentitat co-
muna una oferta diversa que in-
clou formatges, carns, vins, olis i
fruites. La proposta posal’accent
en la qualitat, 'autenticitat, la
proximitat i’arrelament territo-
rial, i pretén reforcar larelacié en—
tre els aliments, el seuorigenila
gastronomia local.

Sanahuja va remarcar que el

projecte encara es troba en una
primera fase d'implantacié i que
actualment la Diputacié concen—
trabona part dels esforcos endo-
nar-lo aconeixer i ampliar-nela
difusié. Unade les vies explorades
éslavinculacid amb altres ambits
amb capacitat de projeccio ptbli-
ca, com’esport. La marca comp-
ta amb el patrocini de diversos
clubs esportius d’elit, entre els
quals el Cadila Seu, amblainten—
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s
ci6 d’associar el consum de pro-
ductes locals amb aquests espais
devisibilitat.

Els agents que s’incorporina
Gust de Lleida podran utilitzar la
marca segons les condicions esta—
blertes, apareixer en els canals de
comunicaci6 i participar en cam-
panyesiactivitats compartides. El
programa preveu fires, tastos, ex—
periencies gastronomiques, pro-
moci6 digital i formacié. m



