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Diari de Girona

La ceramica, el patrimoniiel riu
Dar6 sén alguns dels elements que
millor expliquen la personalitat de
laBisbal d'Emporda. Ara, aquests
tres referents es converteixen tam-
bé en els pilars de lanova identitat
turisticade laciutat, presentada per
]’Areade Promoci6 i Desenvolupa-
ment Local de !’ Ajuntament amb
1'objectiu de reforgar-ne el posici-
onament com adestinaci6 turistica
de referéncia.

Lanovamarca, que s’anira in-
corporant progressivament als ca-
nals digitals i als diferents suports
fisics de Visit la Bisbal, vol anarmés
enllad'un simple canvi d'imatge.
La proposta busca construir una
narrativa propia a partir del patri-
moniilatradicié local, perd projec-
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vididaen tres parts.Alazonasupe-
rior, lasiluetad’un cantir remetdi-
rectamenta la tradicio ceramista
bisbalenca, un dels principals sig-
nes d’identitat del municipi. L'ele-
ment incorpora, ameés, tres rodo-
nes que evoquen la creu de l'escut
oficial de la ciutat. El vermell ata-
ronjatamb queé esrepresentafare-
ferenciaalaterraial foc, dosele-
ments estretament vinculats a
Pactivitat terrissaire. '
La part central del logotip pren

com a referéncial'emmerletat del,

Castell-Palau de la Bisbal, un dels
principals simbols patrimonials de
laciutat. El color groc hiaportales
idees de llum, vitalitat i continuitat,
mentre que ’element arquitectonic
representa la solidesa del llegat
historic i cultural del municipi.
Alabase de lamarca, duescir-

Promocio turistica

~ ’Area de Promocié i Desenvolupament Local de lAjuntament de la capital
del Baix Emporda ha impulsat una nova identitat visual per reforcar el municipi
com a destinacio auténtica i cultural per als visitants
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On la tradicid pren forma
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La Bisbal d’Emporda

atractius turistics dela Bisbal

Ajuntament de la Bisbal d'Emporda

cumferéncies evoquen el curs del

. Dard, el riu que travessa laciutati

que esconverteixenlarepresenta-
cid del vincle amb el territori. El blau
reforca aquesta associacié amb
1'aigua, la serenoril’entorn natu-
ral El resultat ésunaidentitat visu-
al que pretén condensar en un sol
simbol tres dimensions de la Bisbal:
latradicié, el patrimoniilanatura.

L'estrenade lanovamarca també
va acompanyada d’una pega au-
diovisual de ritme agil que utilitza
lageometriadel logotip comunafi-
nestra per mostrar diferents espais,
activitats i experiéncies del muni-
cipi. El video recorre alguns dels

" elements que configuren 'oferta

turistica bisbalenca, des de la tradi-
cié ceramista fins als antiquaris,
passant per la Firade Circ, la gas-
tronomia de proximitat i altres
atractius de laciutat.

Tot plegat es presentasotaelle-
ma «On la tradicio pren forma»,
una frase que resurmeix la voluntat
de!’Ajuntament de reivindicar el
patrimonilocal no comun element
estatic del passat, siné comn una
tradicié que continua evolucionant
iformant part de la vidaquotidiana
delaciutat.

El regidor de Promocid i Desen-
volupament Local, Marti Pérez, de-
fensa precisament aquestamirada.
«Aquesta nova imatge de marca
turistica és el reflex d’una ciutat vi-
vaqueno s’atura», afirma. Segons
Pérez, la intenci6 ha estat «fugir
dels topics» i mostrar «una Bisbal
auténtica, onla tradicié noésquel-
com estatic, sinduna energia que
pren formacadadiaatravésdela
nostragentiel nostre entom».m



