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Una visita informativa de I'entitat Emporda Turisme, que s’estén ara al Baix Emporda.
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DIARI DE GIRONA

IAlti el Baix Emporda
s'uneixen per fer promocio
turistica conjunta

» La fins ara entitat altempordanesa Emporda Turisme s’ha obert a socis
del Baix amb l'objectiu d’«unir esforcos i escoltar totes les sensibilitats»

ACN/DdG. FIGUERES

B Lassociaciéo Emporda Turisme
ha decidit obrir-se a nous associ-
ats del Baix Emporda. Fins ara,
I'entitat comptava amb 180 socis
de I'Alt Emporda, entre els quals
hi ha empresaris de restauracio,
hostaleria i també institucions,
com el Consell Comarcal de I'Alt
Emporda, diversos ajuntaments,
la DO Emporda i els parcs natu-
rals de I'Alt Emporda. El gerent
d’aquesta entitat, Esteve Guerra,
ha assegurat que l'objectiu és
«unir esfor¢os i escoltar totes les
sensibilitats» per promocionar de
forma conjunta el territori. «La
gentve al'Emporda», ha assegu-
ratel gerentiperaixo creu que cal
que alti baix s'uneixin per difon-
dre el territori. Elgerentd’Empor-
da Turisme ha assegurat que es
generen «moltes sinérgies» entre
les dues comarques.

El 2004 es va crear I'associacio
Emporda Turisme. Es tractad'un
organisme que uneix empresaris
i institucions de I'Alt Emporda
ambl'objectiu de difondre’l. Dins
d’aquesta entitathi ha actors molt
diferents, ja siguin propietaris
d'hotels, la DO Emporda, restau-

| radors, ajuntaments, el Consell

Comarcal de'Alt Empordaitam-
bé les direccions dels dos parcs
naturals que hi ha.

Després de més de 15 anys de

l vida, pero, la pandémia ha posat

El gerent de I'entitat
afirma que Alt i Baix
Emporda han de
treballar junts per
difondre el territori

Considera que entre
les dues comarques
es generen moltes
sinergies que s'han
de poder aprofitar

de manifestla utilitat de treballar
juntament amb altres entitats del
Baix Emporda per promocionar
conjuntament el territori. Arran
delacovid-19, Emporda Turisme
i els consells comarcals de I'Alt i

_ el Baix Emporda i el Patronat de

Turisme Costa Brava Girona van
engegar les campanyes Jo em
planto a I'Emporda i Esperit Em-
porda. Aquestes dues accions
van aconseguir una alta presén-
cia als mitjans i aixo s'ha raduit
enunes bones dades d'ocupacio.

Per Guerra, aix0 demostraque
la crisi de la covid-19 ha suposat
«una oportunitat» perque ha po-

sat de manifest «la necessitat
d’anar units» entre les dues co-
marques. De fet, el gerent ha as-
segurat que els turistes generen
«moltes sinérgies» entre les dues
comarques. «UUnapersona que es
queda a dormir a Albanya (Alt
Emporda) és facil que vagi a visi-
tar Begur (Baix Emporda)», ha
apuntat. De fet, Guerra ha asse-
gurat que «la gent ve a I'Empor-
da»ino es giiestiona en quina de
les dues comarques €s mou.

Per aixo, des d'Emporda Turis-
me creuen que «no tenia sentit»
que cada una fes «petites campa-
nyes» de promoci6, quan en el
fons es pot actuar de forma con-
junta perarribar «més lluny». Ara,
I'assemblea d'Emporda Turisme
ha acordatobrir-seaassociats del
Baix Emporda. Confien arribar
als 300 membres d'aqui a dos
anys.

Contra la desestacionalitzacié
Unadeles prioritats per a Empor-
da Turisme és aconseguir visi-
tants fora de la temporada d'es-
tiu. En aquest sentit, Guerra ha
destacat que cada vegada hi ha
unes temperatures més suaus al
maig i al setembre i octubre. Per
aquest motiu, creu que cal atrau-
revisitants durantaquests mesos
iaconseguir que els establiments
treballin més mesos fora de l'es-
tiu.



