
Figueres impulsa �rees de promoci� econ�mica urbana

El consistori aposta per aquesta gesti� publicoprivada per refor�ar el

lideratge comercial

Est� en proc�s dÕestudi i dÕan�lisi per trobar una proposta ferma

El centre comercial de Figueres ha experimentat una

cer ta revifada. Q. PUIG.

Diverses associacions comercials de Figueres, junt amb

lÕAjuntament, amb la regidora de Comer�, Ester Marcos, al

capdavant i lÕempresa Focalizza estan treballant des de fa mesos

per explorar la conveni�ncia dÕar ticular �rees de promoci�

econ�mica urbana (APEU) a la ciutat, amb lÕobjectiu de refor�ar el

lideratge comercial de la capital empordanesa i arribar on no pot

arribar la iniciativa p�blica i la privada per separat. LÕobjectiu �s

arrencar formes de promoci�, dinamitzaci� i impuls dÕ�rees

concretes amb un treball conjunt dels comerciants implicats que t� el seu origen en un model anglosax� conegut

com a Business Improvement Districts (BID).

Es tracta de crear una entitat publicoprivada que es responsabilitzaria, per exemple, de potenciar la seva

projecci� exterior, millorar lÕexperi�ncia comercial, impulsar mecanismes de dinamitzaci� comercial i

econ�mica; en def initiva, millorar el rendiment de lÕespai competitiu urb� prenent les mesures que es decideixin

entre els comerciants implicats.

LÕexperi�ncia que treballa Figueres no �s lÕ�nica a les comarques gironines, on tamb� el municipi

baixempordan�s de Platja dÕAro vol aplicar-la. En lÕexploraci� de la idone�tat de la creaci� dÕaquestes zones es

treballa conjuntament amb el Depar tament dÕEconomia i Empresa a trav�s de la direcci� general de Comer�, que

�s qui ha posat sobre la taula una subvenci� de 20.000 euros, en el cas de Figueres, que serveix per ver tebrar

els treballs.

LÕalcaldessa de la ciutat, Agn�s Llad�, considera que crear una �rea de promoci� econ�mica urbana suposaria

una Òinversi�Ó: ÒPermetria ÐasseguraÐ que els comerciants poguessin afegir a la seva zona urbana totes

aquestes millores que donessin un valor afegit al comer�.Ó La regidora de Comer�, Ester Marcos, posava tamb�

algunes concrecions i exemples triats a lÕatzar: ÒLÕAPEU escull en qu� vol gastar els diners; potser consideren

que volen tenir la zona m�s segura de tot Figueres i decideixen inver tir en seguretat privada, o per Nadal, en un f il

musical, m�s llum, espectacles a cada xamfr�. Cada APEU busca la seva f�rmula de fer-se veure.Ó Llad� veu un

avantatge en aquesta f igura: ÒEl gran avantatge dÕuna colálaboraci� publicoprivada �s que no tot dep�n del p�blic

ni tampoc tot dep�n del privat.Ó

Per a la constituci� dÕun APEU, els comerciants  (establiments com ara  museus tamb� hi poden par ticipar) que

tenen els seus locals a peu de carrer s�n els responsables de donar el vistiplau a la seva constituci�.

Perqu� es validi la seva constituci� cal un 50% dels vots favorables, tenint en compte que els comer�os tenen

m�s o menys vots en funci� de la super f�cie cadastral que ocupen. El f inan�ament es ver tebra a trav�s dÕuna

quota, i aquells que s�n dins dÕuna zona APEU estan obligats a ser-hi i contribuir-hi si la majoria aix� ho decideix.
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