
Campanya per reactivar els locals buits al cor de Girona

LÕAjuntament embellir� els aparadors dels establiments tancats

colálocant-hi car tells dÕimatges ic�niques de la ciutat

Un estudi assenyala que el comer� giron� t� atractius per recuperar-se m�s

b�

LÕAjuntament vol rever tir la imatge dels locals tancats

embellint-los amb car tells QUIM PUIG.

Per intentar comen�ar a girar full de la imatge de comer�os tancats

i r�tols amb la paraula lloguer als carrers m�s c�ntrics de Girona,

lÕAjuntament colálocar� en aquests aparadors car tells amb imatges

ic�niques de la ciutat i el lema ÒEl millor local per al teu negoci,

regala GironaÓ. Amb aquesta iniciativa, diu el govern municipal, es

pret�n Òobrir els llumsÓ dels aparadors buits i visibilitzar immobles

sense �s per atraure inversors i negocis, i alhora Òembellir els

carrers, atraure els vianants i augmentar la sensaci� de seguretat i

amabilitatÓ.

La campanya que ahir van presentar lÕalcaldessa de Girona, Mar ta

Madrenas, i la regidora de Promoci� Econ�mica, Gl�ria Plana Yanes, sÕiniciar� a la rambla de la Lliber tat i els

carrers de lÕArgenteria i les Ballesteries, i sÕestendr� a altres zones de la ciutat si dona bons resultats. Aquesta

�s la primera concreci� de les mesures suggerides per un estudi que assenyala que Girona �s una de les ciutats

on el sector del comer� t� m�s capacitat i atractiu per recuperar-se r�pidament, tot i lÕimpacte evident de la

sotragada de la pand�mia.

LÕAjuntament no dona per ara el nombre exacte dels negocis que han hagut de tancar, argumentant que

lÕimpacte real nom�s es visualitzar� de cara a lÕestiu, per� tot indica que el percentatge de negocis tancats Ðcom

ha passat en centres comercials similarsÐ �s dÕentre un 15 i un 20%. El govern giron�, per�, veu indicis dÕuna

recuperaci� en marxa; a tall dÕexemple, en lÕ�ltim mes i mig hi ha hagut a Girona 50 altes dÕactivitats i 13 baixes.

Roger Gaspa, director dÕRBD Consulting, gabinet que ha realitzat lÕestudi que ha de guiar lÕactualitzaci� del pla

sectorial de comer� de la ciutat, explica els principals factors que han de facilitar la reactivaci� del comer� a

Girona. En primer lloc, factors de car�cter general com el fet que amb la pand�mia lÕestalvi a les llars (a les llars

que no hagin estat m�s afectades per la crisi) hauria crescut del 7 al 17% i es preveu que aix� facilitar� ara la

reactivaci� dels negocis; tamb� el fet que amb el conf inament els consumidors han redescober t el valor del

comer� de proximitat. Sumant-hi lÕatractiu que tenia el comer� de Girona abans de la pand�mia (la ciutat atreia el

31% de la despesa dins la seva �rea dÕinf lu�ncia, en un radi de 45 minuts de la ciutat), Gaspa conclou que la

recuperaci� sÕest� accelerant m�s o ha comen�at abans a Girona que en altres llocs.

LÕestudi proposa cinc l�nies estrat�giques, 17 eixos dÕactuaci� i 45 mesures per afavorir aquesta recuperaci�,

especial ment a les �rees que m�s han patit (m�s al centre hist�ric que als barris perif�rics) i als sectors m�s

perjudicats (restauraci� i moda). Entre les actuacions que es volen impulsar hi ha la digitalitzaci� dels negocis i

la f idelitzaci� dels consumidors. ÒTreballarem sense descans pel dinamisme econ�mic de la ciutat, que vol dir

treballar per a la cohesi� social recuperant llocs de treballÓ, diu lÕalcaldessa.
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