
La publicitat com a forma de con�ixer la hist�ria de Girona

El llibre ÇQui m�s anuncia, m�s venÈ, de Llu�s Costa, repassa la hist�ria i

evoluci� de la publicitat en la Girona contempor�nia

La publicitat com a forma de con�ixer la hist�ria de

Girona

La primera lli�� que hem d'aprendre, o aquesta �s la que em vaig

apuntar jo, �s que en temps de crisi �s quan la publicitat �s m�s

impor tant. Ho va dir ahir Llu�s Costa, autor de Qui m�s anuncia, m�s

ven, en la presentaci� d'aquest llibre a la Cambra de Comer� de

Girona. I ho va corroborar una persona del p�blic en el torn de

preguntes en f inalitzar l'acte, quan va assegurar que Çdurant les

crisis, n'hi ha que ploren i n'hi ha que venen mocadorsÈ. En castell�

ho diuen diferent, Ça r�o revuelto, ganancia de pescadoresÈ, i

segurament �s aix�, per� molt millor si els pescadors poden

conv�ncer els peixos que aquest cuc que veuen �s el millor que mai

podran tastar. Aix�, senyors, �s la publicitat.

El llibre, segons va explicar el mateix autor, vol serun instrument

que ajudi a entendre l'evoluci� hist�rica de la publicitat

[https://www.diaridegirona.cat/tags/publicitat.html]a la ciutat de

Girona. Al llarg dels diferents cap�tols, s'hi troben molts dels

anuncis, marques i establiments que conf iguren aquesta hist�ria,

tot i que no deixa de ser una selecci� de la inf initat de material

publicitari giron� que s'ha generat al llarg del temps.

S'hi repassen els or�gens de la publicitata l'�poca del vuitcentisme,

la seva consolidaci� a principis del segle XX, l'expansi� en el

per�ode de la Rep�blica, l'afectaci� de la Guerra Civil i l'autarquia franquista, el desarrollismo i el nou fenomen

del turisme, i f inalment l'�poca democr�tica i les noves opor tunitats per al sector publicitari, acabant just a f inals

de l'any 2000.

Ê

A l'acte, el primer esdeveniment p�blic que se celebrava a la Cambra de Comer� de Girona

[https://www.diaridegirona.cat/tags/cambra-de-comerc-de-girona.html]des de l'inici de la pand�mia, hi van

intervenir els autors i tamb� Jaume F�brega, president de la Cambra de Comer� de Girona i del Consell de

Cambres de Catalunya, aix� com Antoni Bou, president del patronat de la Fundaci� Atrium Ar tis.



El t�tol del llibre respon a una signif icativa nota, publicada en l'edici� del 16 de juliol de 1934 del Diari de Girona,

que expressava: ÇQui m�s s'anuncia, m�s ven. Comerciants, assageu una campanya de publicitat i veureu els

resultats. Els anuncis ben fets tenen gran ef ic�ciaÈ. De fet, no s�n poques les imatges que sur ten al llibre,

per tanyents a anuncis publicats aDiari de Girona. Alguns d'ells per tanyents a l'�poca del desenvolupisme, quan

Espanya comen�ava a sor tir de la crisi que havia causat la guerra, i els treballadors podien tenir acc�s a

productes abans fora del seu abast. Signant lletres, per descomptat, per� aix� veiem anuncis dels

distribu�dorsof icials del televisor Optimus a Girona _amb UHF incorporat!-, de For-Pon, l'ag�ncia of icial de la

Vespa, o dels frigor�f ics Zanussi, dels quals es destacava que eren fabricats ni m�s ni menys que a Alemanya,

cosa que equivalia a un cer tif icat de funcionament de per vida.

Tanmateix, Girona ha sigut sempre una ciutat de botigues, malgrat les ind�stries que en alguns moments s'hi

aixecaven. Malgrat aix�, i malgrat que a la ciutat de Girona -s'explica al llibre- de 1881 a f inal de segle hi van

apar�ixer 51 diaris nous, eren marcadament ideol�gics i reacis encara a incloure publicitat. Va ser el 23 de mar�

de 1892 quan el Diario de Gerona -propietat de la fam�lia Mas�- va publicar una signif icativa nota, que es podria

considerar el big bang de la publicitat a Girona, ja que oferia el seu espai als botiguers i empresaris, per a

anunciar-se: Çno dudamos ni un momento que los industriales que comprendan el indiscutible aforismo

comercial e que quien no anuncia no vende no desperdiciar�n la ocasi�n que le sofrecemos de utilizar en una

forma tan ventajosa como econ�mica la publicidad necesaria a sus productosÈ. El redactat podria ser

millorable, per� la idea quedava clara

Des d'aquells f inals del segle XIX f ins l'actualitat, la publicitat ha canviat tant que la que la que es realitza en

mitjans digitals �s ja superior a la de TV i r�dio, i nom�s �s superada -de moment- per la de la premsa escrita.

El llibre �s obra de Llu�s Costa, doctor en Hist�ria i professor titular de la Universitat de Girona

[https://www.diaridegirona.cat/tags/universitat-de-girona.html], i compta amb un pr�leg de l'exconseller de

Cultura, Joan Manuel Tresserras i un ep�leg del publicista giron�, Toni Igl�sies.Com escriu en el pr�leg l'esmentat

Treserras, Çes constata la contribuci� de les iniciatives publicit�ries a la modernitzaci� de la vida gironina i el

seu desvetllament econ�mic. Estableix l'itinerari complet des de la ciutat tradicional, que es perpetua a par tir de

les in�rcies, f ins a la connexi� amb tot els atributs de la modernitat consumista, accelerats en el cas giron� per

l'impacte del turisme.È ÇEl relat giron�, que no desmenteix el de Barcelona per� que el complementa i el matisa,

perqu� al capdavall s'assembla m�s al de l'evoluci� general del pa�s que a l'excepcionalitat de la capitalÈ,

afegeix.

La principal apor taci� del llibre, t� ra� l'exconseller, �scomprovar com la publicitat ha anat evolucionant al mateix

ritme que la societat gironina. O potser la societat gironina ha evolucionat al ritme de la publicitat. Si l'any 1936

-en plena Guerra Civil-, L'Autonomista anunciava que les ÇindestructiblesÈ m�quines d'escriure Underwood -la

que va mitif icar Hemingway, qui sap si la feia servir precisament en plena la Guerra Civil- les venia en Juan

Triad� a la pla�a Sant Francesc, 18, avui un pot comprar un m�bil de cinquena generaci� a qualsevol cantonada

de la ciutat
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