
Guardonen Llu�s Bassat i Edmon Roch amb els premis Cactus

Els noms dels onze premiats ja sÕhan donat a con�ixer i la resta se sabran

en la gala de lliurament de guardons que es far� dijous al Teatre Municipal

de Girona

El publicista Llu�s Bassat i el productor de cinema giron� Edmon Roch han guanyat dos dels onze guardons de la

quar ta edici� dels premis Cactus, organitzats per Digitals Girona i el Club de M�rqueting de Girona. Llu�s Bassat

ha guanyat el premi Cactus honor�f ic per la seva traject�ria professional en el m�n de la publicitat, la

comunicaci� i el m�rqueting. �s considerat el millor publicitari espanyol del segle XX. Fundador de lÕag�ncia

Bassat & Asociados, avui Ogilvy & Mather, ha estat creador de c�lebres campanyes com la dÕÒAvecrem,

xup-xupÓ, esl�gan que encara utilitza la marca en lÕactualitat. Edmon Roch, director, productor i guionista de

cinema, ha estat premiat amb el Gran Premi Cactus, que reconeix un projecte destacat dÕentre tots els projectes

duts a terme lÕany 2017 a Catalunya, per la pelál�cula Tadeu Jones 2: el secret del rei Mides. En aquestes dues

categories els noms dels guanyadors sÕanuncien pr�viament a la gala dÕentrega dels guardons, on es donar� a

con�ixer el nom de la resta dels premiats. La gala tindr� lloc dijous a par tir de dos quar ts de nou del vespre al

Teatre Municipal de Girona. Aquest any els premis sÕhan ober t per primer cop a tot Catalunya i han rebut m�s de

150 candidatures, un 50% m�s que en lÕedici� anterior.

Pel que fa a les categories pr�pies del m�n digital i tecnol�gic, els f inalistes s�n: en la categoria de millor web, el

Circ de la Cultura, realitzat per Enric Mas; Carnovo, i Entretenemos. A la millor app, APP Ajuntaments, dÕEnric

Mas; Twinapp Running, realitzada per a CherryTech SL, i iNatal App, realitzada per Sixtemia Mobile Studio. Al

millor projecte tecnol�gic, Lloret de Mar i Civiciti; De Pis en Pis, i SW Cybersecurity, de SW Hosting. En les

categories de m�rqueting i comunicaci�, els f inalistes s�n: a la millor campanya de m�rqueting, El coleccionista i

Pasando el tiempo, creades per Noel, i Sol�s responsable, realitzada per Tiempo BBDO per a Nestl� i Sol�s. A la

millor innovaci� de producte, Be motion, creada per Ar tplay Creatividad Visual; Testamenta, realitzada per

Testamento Online, i CVG9612, realitzada per Neodi per a lÕempresa Solac. A la millor campanya de comunicaci�,

les f inalistes s�n Hear t Beat Mupi, realitzada per Tiempo BBDO per a Nestl� Viladrau; Hist�r1a, realitzada per

Girona Futbol Club, i La cena que no ves, realitzada per Tiempo BBDO per a Nestl�.

A la millor campanya de m�rqueting social, lÕ�nica categoria amb una dotaci� econ�mica, concretament de 3.000

euros, per donar supor t a la causa ben�f ica associada, els f inalistes s�n Humans of Catalunya; Recepta

dÕAigua, realitzada per BBDO per a Oxfam Interm�n, i The Good Virus, realitzada per Contrapunto BBDO per a

Atelca.

En les categories centrades en les xarxes socials, que combinen tecnologia i comunicaci�, hi ha lÕInstagramer

de lÕany, amb Clipster BCN, Narj i Pinapli com a f inalistes; i Youtuber de lÕany, amb AuronPlay, Dulceida i Leopolda

Olda tamb� com a f inalistes. Aquestes dues categories substitueixen la que hi havia en les edicions anteriors

anomenada Inf luencer de lÕany. SÕha dividit en dues categories per lÕalt nombre de candidatures. El jurat dels

premis Cactus est� format per deu professionals de la comunicaci�, el m�rqueting, la tecnologia i el m�n digital.

Entre els membres hi ha Gina Tost, exper ta en noves tecnologies; Joaquim Salvi, rector de la UdG; Jordi

Puigner�, secretari de telecomunicacions, ciberseguretat i societat digital de la Generalitat; Sa�l Gordillo,

director de Catalunya R�dio i dels Mitjans Digitals de la CCMA, i Txell Costa, exper ta en m�rqueting i



emprenedoria.
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