La Lliga aborda l'estrategia televisiva i digital

Els clubs de futbol professional van abordar ahir a ’Assemblea
General Extraordinaria de La Lliga I'estratégia de venda
centralitzada de drets d'audiovisuals internacionals en els
contractes Que vencen proximament i la difusié dels clubs en els
entorns digitals. La reunio va aplegar totes les entitats de
Primera i Segona, excepte el Madrid i el Celta
[lesports/futbol/primera-divisio/celta-de-vigo/]. El Girona hi va estar
representat pel director general, Ignasi Mas-Baga. «L'aspecte
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fonamental de 'assemblea ha estat I'explicacio de I'estratégia de La Lliga amb la televisio i els entorns digitals.
Hem explicat les audiéncies en televisio en els mercats audiovisuals nacionals i internacionals», va indicar el
president de l'organisme, Javier Tebas. Segons les dades presentades a 'assemblea, l'audiéncia televisiva a
Espanya dels partits de la Lliga en arees residencials (exclosos establiments d'hostaleria) ha crescut aQuest
curs un 14%.
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