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El Museu de
Llivia renova la
imatge de marca
i prepara una
nova estrategia

M.S. LLiVIA

B El Museu Municipal de Llivia
ha iniciat una nova etapa comu-
nicativa amb l'estrena d’imatge
corporativa amb logotip i llibre
d’estil. Des del Museu han expli-
cat que 'equipament «s’ha dotat
d’'un manual d'identitat visual di-
gital que li ha de permetre poten-
ciaridisposar d'un sistema cohe-
rent en la seva comunicacio, alho-
ra que I'ajudara a reforcar la seva
marca. Aquest ha estat un treball
-brandbook- que ha dut a terme
I'empresa Comunica Tribu». El
nou logotip del Museu presenta
un quadre amb dos extrems de co-
lor blau i dos arcs de color terrds
que creuen l'estructura d’esquer-
ra a dreta. Els responsables de
I'equipament han apuntat que
I'accio es completara amb una
«segona fase del projecte, a mitja
termini, que incloura una estrate-
gia de marca que després d’analit-
zar la missio i visio del museu, la
personalitat de la marca, el dis-
seny i la comunicacio, indicara
propostesilinies d’actuacié».



