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Llivia impulsa un nou rol del Museu
com a botiga de cultura cerdana

» Les obres i reorientacio del vestibul van possibilitar el 2022 un augment de vendes del 30%

MIQUEL SPA. LLIVIA
B La renovada botiga del Museu
de Llivia s’ha convertit en un es-
tabliment de difusié i venta de
productes culturals del municipi
i la Cerdanya assolint durant el
2022 un augment de negoci del
30%respectel'anyanterior. Elnou
impuls a les vendes d'artesania,
llibres i productes relacionats
amb la historia i el patrimoni cer-
da respon a l'aposta de I'Ajunta-
ment de convertir 'equipament
turistic de la Farmacia Esteva en
un referent entre els centres cul-
turals de la comarca. Ara el ma-
teix Ajuntamenthafetunacridaa
la resta d'artesans de la vall per-
que aprofitin I'espai per vendre el
seus productesiincrementar aixi
el nou vector comercial local.
Des del consistori han argu-
mentat que «ara fara un any que
el servei va ser totalment renovat,
un projecte inclos en el Pla Estra-
tégic2030. Aquestes millores, més
el fet que el museu s'hagi obert
aquests ultims mesos als produc-
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El responsable del Museu, Gerard

tors i artesans locals, tot oferint-
los un espai d'exposicié i venda
dels seus productes, ha donat els
seus resultats. De fet, des de'any
2012, any d'inauguracié del mu-
seu actual, mai no s'havia arribat
alaxifradevendes assolides!'any
2022, amb més de 10.600 euros,
una xifra que representa el 30%
més que l'any 2021». El director

Cunill, a la botiga
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LAjuntament fa una
crida als artesans de la
comarca a oferir els
seus productes a la
botiga de la Farmacia

ARXIU PARTICULAR

del Museu, Gerard Cunill, ha re-
cordat que la voluntat del museu
és potenciar aquesta relacié amb
els artesans locals: «estem oberts
a tenir en exposicio i venda, pro-
ductes creats de forma artesanal
ala Cerdanya, Alta i Baixa, i al Pi-
rineu». En aquestsentit, perod, Cu-
nill ha matisat que «ens reservem
el dret d’avaluar les aportacions i
de no incloure-les finalment a la
botiga, per qiiestions d'espai,
pressupostaries, de qualitat o bé
estoc disponible. Lavaluacié esfa
amb criteris de rendibilitat econo-
mica del producte, de qualitat i
que ajudi a complir amb els ob-
jectius de la institucid, la missi6 i
els valors d'aquesta».

El Museu de Llivia va renovar
elvestibulfaunany ambun pro-
jecte que va suposar una inversio
de 48.000 euros. Amb lanova con-
figuracid de l'espaiila seva orien-
tacio comercial enl'ambitlocal, la
botiga del Museu passaa ser «una
experiéncia més» en la visita a la

e Farmacia i el fons patrimonial.



