
La Costa Brava i l'Emilia Romagna s'uneixen en una acci�

promocional a les xarxes socials

La in�dita iniciativa t� per objectiu posicionar les dues destinacions com

imprescindibles per als amants de la gastronomia i les experi�ncies

enogastron�miques a Europa

La Costa Brava i l'Emilia Romagna s'uneixen en una

acci� promocional a les xarxes socials

REDACCIî

L«acci� Euroblogtrip Food & Wine neix arran de les similituds

existents en l«estrat�gia de m�rqueting digital que els organismes

de promoci� tur�stica del Patronat de Turisme Costa Brava Girona

de la Diputaci� de Girona i el Patronat de Turisme de l«Emilia

Romagna utilitzen per generar continguts a les xarxes socials a f i

d«atraure un p�blic objectiu que compar teixen ambdues

destinacions: els amants de la gastronomia i les experi�ncies enogastron�miques.

En els darrers anys, el Patronat de Turisme ha impulsat accions i projectes com ara el congr�s TBEX

Catalunya-Costa Brava, el programa Resident Blogger i els concursos fotogr�f ics d«Instagram Your City per tot el

territori. El Patronat de Turisme de l«Emilia Romagna, per la seva banda, s«ha posicionat de manera destacada

amb projectes com ara el programa BlogVille i la s�rie de concursos tem�tics d«instagram #myER.

Aquesta iniciativa tan in�dita entre destinacions similars i competidores no es presenta com una competici� sin�

m�s aviat com un repte en qu� se sumem esfor�os, recursos i saber fer (know-how) per assolir un objectiu

com�: posicionar les destinacions als canals digitals i captar un p�blic molt espec�f ic que tant pot ser europeu

com de proced�ncies m�s allunyades, com els Estats Units, Austr�lia o Ësia.

En relaci� amb aquest tema, Ramon Ramos, director general del Patronat de Turisme Costa Brava Girona, ha

manifestat ÇSom dues regions que disposem de patrimoni cultural i gastron�mic valorat i que potenciem. Junts

reunim els dos millors restaurants del m�n i una de les concentracions m�s grans d«estrelles Michelin, tot

acompanyat amb productes d«alt�ssim nivell, distingits amb segells de qualitat agroaliment�riaÈ. Ramos ha afegit

ÇAquest �s un primer pas en una relaci� d«entitats que ser� llarga i que por tar� altres projectes promocionals i

f ires a ambdues destinacionsÈ.



Aix�, del 6 al 12 d«octubre, t� lloc el doble blogtrip, viatge de descober ta i d«experi�ncies per a prescriptors

digitals, dirigit a un grup d«inf luenciadors, que es dur� a terme a la Costa Brava i a la regi� italiana de l«Emilia

Romagna, centrat en aspectes enogastron�mics, culturals i tradicionals de cada destinaci�.

A la demarcaci� de Girona, del 6 al 9 d«octubre, els par ticipants coneixeran i experimentaran en primera

persona la destinaci� amb activitats com ara: excursi� en vaixell pel cap de Creus; activitat de verema en un

celler de la Ruta del Vi DO Empord�, taller de cuina amb el xef Pep Nogu�, aperitiu a El Celler de Can Roca, visita

tem�tica de Joc de Trons a Girona i vol en globus pel Pirineu de Girona, entre d«altres.

A la regi� italiana de l«Emilia Romana, el programa tindr� lloc del 9 al 12 d«octubre, i se centrar� en les visites a

empreses ar tesanals productores de vinagre de M�dena i formatge parmes�, en la par ticipaci� en un taller de

cuina al Centre Casa Ar tusi i la visita al Museu Enzo Ferrari.

Els bloguers que par ticipen a la primera experi�ncia d«intercanvi entre destinacions tur�stiques s�n: els

canadencs Audrey Berguer, de http://thatbackpacker.com; Samuel Jef fery, de http://nomadicsamuel.com i

Brendan van Son, de www.brendansadventures.com; la francesa Laur�ne Philippot, de

www.carnetdescapades.com; l«alemanya Anja Beckmann, de www.travelontoast.de, i el videobloguer itali�

Emiliano Bechi Gabrielli, de www.emisevenmedia.com.

La par ticipaci� i colálaboraci� dels consells comarcals, municipis, establiments i empreses locals per on t� lloc la

visita dels bloguers ha estat fonamental en la programaci� de l«acci�.

Els usuaris de les xarxes socials que vulguin seguir l«evoluci� de les experi�ncies dels bloguers a la demarcaci�

de Girona i tamb� a l«Emilia Romana poden fer-ho utilitzant els per f ils a Facebook, Twit ter i Instagram del

Patronat, les etiquetes #EuroFoodTrip #InCostaBrava i #InPyrenees, o b� accedint a l«apar tat "Amb uns altres

ulls" del web of icial.
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