
Peix i marisc "giron�" a la conquesta d'Ëfrica

L'empresa Globalimar, amb seu a Llagostera, crea una marca per vendre al

Magrib peix pescat i processat al sud-est asi�tic

Un paquet de panga congelada amb el nom de la nova

marca creada per Globalimar, «Amatsu«, i destinada

al nord d«Ëfrica

L'empresa gironina de peix i marisc congelat Globalimar Europa SL

vol doblar les expor tacions al nord d'Ëfrica en un termini de cinc

anys. L'objectiu �s que al 2021 les seves vendes al Magreb (ara

focalitzades al Marroc, Tun�sia i Alg�ria) arribin a representar el

15% de tot el que produeix. La f irma, amb seu a Llagostera ha creat

una nova marca, 'Amatsu', sota la qual vendr� llagost�, panga,

gamba pelada i surimis en aquests mercats. Globalimar ven

actualment el 85% de la producci� arreu de l'estat espanyol.

Sobretot, el peix i marisc congelat que comercialitza es pesca i

processa al sud-est asi�tic. L'empresa va tancar el darrer exercici

facturant 24,2 milions d'euros i aquest any espera situar-se prop

dels 26, mantenint la l�nia de creixement del 8% de la xifra de

negoci assolida el 2015.

Globalimar es dedica a elaborar, impor tar i comercialitzar peix i

marisc congelat. Ara, la f irma de Llagostera ha creat una nova

marca, 'Amatsu', que se suma a les dues que ja t� ('Aligator' i

'Amura'). El naixement de la marca, destinada exclusivament als

pa�sos del nord d'Ëfrica, forma par t del seu pla estrat�gic per

incrementar vendes al Magreb.

"Amb la creaci� d'Amatsu consolidarem la nostra activitat en aquesta zona; vam comen�ar a vendre al nord

d'Ëfrica el 2011 i avui els nostres productes ja tenen pres�ncia a comer�os del Marroc, Tun�sia i Alg�ria", explica

el CEO i cofundador de Globalimar, Jordi Mar t�. En aquests pa�sos, els productes que comercialitza l'empresa

gironina (llagost�, f ilet de panga, gamba pelada i surimis) arriben als comer�os a trav�s de tres distribu�dors

�rabs del sector.

Actualment, el nord d'Ëfrica representa el 8% de totes les vendes que fa Globalimar. Amb la creaci� de la nova

marca, i el pla estrat�gic que por ta aparellat al darrere, l'objectiu �s que d'aqu� a cinc anys aquest percentatge

s'hagi incrementat f ins al 15%.



Vuit de cada deu, a l'Estat

Fundada l'any 2008, Globalimar Europa SL compta amb una plantilla de tretze treballadors. Actualment, el 85%

de les vendes de peix i marisc congelat de l'empresa es fan al mercat estatal. El 15% restant prov� de mercats

internacionals. Sobretot, del nord d'Ëfrica, per� tamb� de pa�sos de la Uni� Europea.

Arreu del territori estatal, el 70% dels productes de Globalimar arriben al consumidor a trav�s del canal horeca

(hostaleria i restauraci�). El 30% restant es ven a trav�s de cadenes de supermercats.

El peix i marisc de Globalimar es processa i congela en diferents plantes situades als pa�sos d'origen d'on es

pesca. Posteriorment, s'impor ta a Catalunya i es distribueix des del centre log�stic CIM Vall�s de Santa Perp�tua

de Mogoda.

El 65% dels congelats de Globalimar procedeixen del sud-est asi�tic (mars de la Xina, l'êndia, el Vietnam,

Indon�sia i Bangladesh). La resta es pesca al centre i nord d'Europa (Regne Unit, Esc�cia, Irlanda, B�lgica,

Holanda i Isl�ndia).

L'empresa de Llagostera ha anat augmentant, any rere any, les seves xifres de facturaci�. El 2015 va tancar

l'exercici facturant 24,2 milions un 8% respecte l'anterior. Per a aquest 2016, la previsi� �s mantenir aquesta

tend�ncia a l'al�a i incrementar els n�meros de l'any passat en el mateix percentatge. �s a dir, facturar 26 milions

d'euros
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