
Olot busca bessons per promoure el dos per un de nits, �pats

i activitats

�s una de les ofer tes de la campanya ÔOlotx2', que organitza l'Ajuntament

amb altres agents privats

Premia amb estades els millors v�deos dels univitelálins

Representants de les institucions i entitats

organitzadores de la campanya Olotx2 de l'炭ltim cap

de setmana de febrer. Foto: J.C.

Estada gratu�ta a la Garrotxa per als bessons univitelálins. No per a

tots, sin� per a deu parelles, que s'ho hauran de guanyar.

L'Associaci� d'Hostalatge de la Garrotxa ha convocat el concurs

Ho viur�s el doble en el marc de la campanya Olotx2, l'ofer ta

p�blica i privada d'�pats, pernoctacions, activitats i serveis a

meitat de preu que lidera l'�rea de promoci� de l'Ajuntament amb la

par ticipaci� de l'Associaci� de Comerciants d'Olot, l'Associaci� de

Placers del Mercat d'Olot, l'Associaci� d'Hostalatge de la Garrotxa i

Turisme Garrotxa.

Els bessons que vulguin par ticipar en el concurs han d'enregistrar un v�deo en qu� expliquin per qu� volen visitar

Olot o, en cas de con�ixer la ciutat, qu� �s el que m�s els agrada. L'enregistrament, que no pot durar m�s de

trenta segons, s'ha de fer arribar a l'adre�a electr�nica turisme@olot.cat abans del 18 de febrer.

A l'Olotx2 d'aquest any, hi par ticipen 37 allotjaments, 40 bars i restaurants i una seixantena de comer�os, amb

estades gratu�tes, descomptes en �pats i compres i activitats. L'Olotx2 inclou visites guiades als museus,

passejades en burro i trenet i rutes en bicicleta, el festival de m�sica de butxaca El Mini amb, entre altres coses,

un concer t per a pares i f ills, el Lax'n'xics, a la pla�a Major; el concer t de Las Migas, etc.

L'Olotx2 va generar l'any passat 352.000 euros de negoci, fruit sobretot de les 9.800 persones que van menjar a

la ciutat i de les 975 que van pernoctar-hi. A m�s, 22.000 van visitar el lloc web de l'esdeveniment, amb un 60%

de visitants de fora de les comarques gironines. S�n dades estimatives generades per l'�rea de Promoci� de

l'Ajuntament d'Olot. En aquella ocasi�, es va calcular que cada euro que hi havia inver tit l'administraci� p�blica en

va generar 11 dels sectors privats implicats.

Aquest mateix organisme, no obstant aix�, vol af inar aquestes xifres. Per aix�, ara, que s'ha consolidat aquesta

campanya que ofereix �pats, nits d'hotel i altres serveis i activitats a meitat de preu durant tot un cap de

setmana Ðser� del 26 al 28 de febrerÐ, dur� a terme un estudi d'impacte propi per contrastar les dades que ja t�.

El regidor de Promoci� Econ�mica, Estanis Vayreda, ha explicat que en aquesta ocasi� hi incorporen un

programari que ja funciona a altres ciutats i que, a trav�s d'enquestes i altres par�metres, permet con�ixer amb

m�s exactitud l'impacte de l'esdeveniment en q�esti�. Aix�, el resultat de 400 enquestes a par ticipants Ðper

con�ixer la seva proced�ncia, saber si pernocten a la ciutat i la despesa que realitzenÐ es complementar� amb

les dades del recompte de persones que assisteixen als actes i el seguiment medi�tic a trav�s del web i xarxes

socials per calcular el retorn de l'Olotx2 a la ciutat i la comarca. Tots els detalls de la campanya es poden

consultar al lloc web  www.olotx2.cat [http://www.olotx2.cat] , on tamb� es poden fer les reserves.
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