
Golf, cultura i natura s�n els productes tur�stics emergents

per promocionar

Uns 130 professionals del turisme van prendre par t en la Costa Brava

Girona Trade Week

La jornada es va celebrar a l«hotel AC Palau de

Bellavista.

GIRONA | A.S.

Cent-trenta professionals del turisme giron� van par ticipar en la

segona jornada promocional i comercial Costa Brava Girona Trade

Week, organitzada pel Patronat de Turisme Costa Brava Girona

amb l'objectiu d'ampliar coneixements en tres mercats emissors de

turisme per la destinaci� -franc�s, brit�nic i alemany- i potenciar el

coneixement dels productes espec�f ics golf, cultura i turisme actiu i

natura entre els esmentats professionals, que han de ser alhora

els que n'informin els potencials turistes.

L'hotel AC Palau de Bellavista by Marriot va acollir la setmana passada la jornada professional, que va ser

inaugurada per la vicepresidenta del Patronat de Turisme Costa Brava Girona, Mar ta Felip, la qual va manifestar

que Çamb aquesta acci� volem oferir a les empreses i entitats gironins una radiograf ia real i actual d'uns mercats

impor tants per tots nosaltresÈ. ÇAlhora, pretenem estimular la creaci� de nous productes a f i de rejovenir les

marques Costa Brava i Pirineu de GironaÈ, va afegir la vicepresidenta

En la confer�ncia de turisme actiu i natura va intervenir el propietari i editor del por tal Hiking-site.nl, Raymond

Koome, el qual va manifestar que Çla natura i el paisatge canvia poc per� el que s� canvia �s el que volen els

nostres clients: viure experi�ncies aut�ntiques en contacte amb la poblaci� localÈ.

Drew Buggan, director de l'ag�ncia de viatges especialitzada Adventure Holidays, va assenyalar que pels

operadors tur�stics �s impor tant treballar colze a colze amb les empreses d'activitats receptives perqu� s�n les

que han de donar supor t a la difusi� de continguts i a la comercialitzaci� dels productes.t.

El valor de la Ryder Cup

Els exper ts en turisme de golf van destacar que la Ryder Cup podria ser la Çsoluci�È per potenciar

def initivament la Costa Brava com a destinaci� de golf.

Pel que fa a les for taleses del golf de la destinaci� gironina, la gastronomia, la ciutat de Girona i Barcelona

contribueixen al posicionament de la marca.

Quant a aspectes a millorar, es va incidir en el fet que cal treballar en el m�rqueting digital i incrementar el

nombre d'ag�ncies receptives especialitzades.
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