Un cap de setmana al pitjor hotel de Lloret

Dos periodistes editen un llibre sobre la seva estada

Un periodista i un fotoperiodista barcelonins han volgut retratar els comportaments dels joves turistes Que
busqQuen festa, alcohol i platja. Per fer-ho, van buscar a Internet I'establiment amb pitjors valoracions i van decidir
passar-hi un cap de setmana. El resultat ha estat el llibre Lloret Paradise Que Questiona aQuest model de turisme
Que es troba en nombrosos punts de I'Estat
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Que fan els joves turistes a Lloret? Per Qué es produeix el "balconing"? Quin és el model de turisme? AQuestes
son algunes de les preguntes Que s'han fet els barcelonins Jests Martinez (periodista) i Marc Javierre (fotograf
professional) i Que han intentat traslladar al llibre Lloret Paradise (ediciones Carena). Per fer-ho, van rastrejar les
xarxes socials i van buscar I'hotel amb pitjors valoracions, van reservar dues habitacions i van passar-hi un cap
de setmana, en concret, el 12 13 de juliol de 2013.

El seu treball sorgeix com a continuacio d'un altre llibre, BCN Tourist, on feien un recorregut per les parades de
l'autobus turistic per seguir al turista. En paraules de Martinez, es tracta d'un projecte periodistic basat en un
treball "antropologic” Que "no mostra el Que la ciutat ofereix, sind el Que els turistes fan". En el nou llibre, "agafem
una de les modes que hi ha, com és el "balconing" per posar en entredit Quina politica de turisme estem duent a
terme, no només a Lloret, si no a la costa catalana i a Espanya”, relata Martinez. Un turisme Que "no és cultural”,
per posar un exemple, sind que és el del "diners pels diners", afirma.

El llibre esta estructurat en una primera part amb grans imatges. En la segona, una descripcio de Que shi van
trobant, escrit en format de "prospecte de medicament": la "malaltia del balconing", la seva definicio, una
localitzacié del focus, les fases, un pronostic, el tractament i finalment els consells de prevencio.

L'hotel I'anomenen "Montgomery" (el nom no és el real), amb comentaris a Internet com: "Era sorollés, no tenia
aire condicionat, televisid ni teléfon. Vam tenir les portes obertes tota la nit, ja Que estava tan calent... No vam
dormir fins a les sis del mati, perqué els alemanys corrien pels passadissos i picaven a les portes. Espantos per
alamevafilla de 13 anys".

Aixi, es van dirigir fins a I'notel, Que disposa d'unes normes. Els dos periodistes asseguren Que al final de la seva
estada "cap s'ha complert". El primer contacte els serveix per veure els fulletons de la recepci6 amb tot tipus de
promocions, discoteqQues, Xous...



A continuacid, es disposen a visitar els recorreguts Que els joves fan pel municipi. Segons Martinez, "vam seguir
els nois i noies, en una espécie d'observacié de camp" i puntualitza Que han intentat "fugir de les visions
preestablertes. A vegades el periodista corre el perill de construir una historia concreta abans d'anar al lloc dels
fets". Durant el recorregut, descriuen els aparadors, els locals per menjar, les botigues de souvenirs, la platjai
I'ambient Que es viu al carrer.

Cap a les set de la tarda, té lloc el Que descriuen com la "peregrinacio al supermercat" on es carreguen grans
Quantitats d'alcohol i s'organitzen les primeres festes als hotels i, més en concret, als balcons. Després de la
"prefesta”, es traslladen al centre i als locals. Cap a les tres de la matinada, arriben a I'hotel els primers grups i
constaten que la festa torna als balcons. "Una festa continuada, fins i tots els mobles anaven d'una habitacio a
laltra". "No és Que anéssim a veure si algu es llangava, pero si Que vam veure Que és molt facil fer el Que els dona
la gana", relata Martinez. Pels periodistes, "els joves es comporten aixi perqué van en grup” i, tot i Que hiha
unes normes, "no es compleixen” i "tampoc es fan complir". En aQuest punt, descriuen la situacio als balcons, la
bruticia Que cau d'ells i els comentaris dels joves embriagats. "Vaig "parlar* amb un Que assegurava haver-se
pres 20 "cubates", i tenia 20 anys...", recorda Martinez d'una d'aQuelles nits.

La segona tongada de joves arriba cap a les 5 0 6 del mati, Quan tanqQuen les discoteques. En aquest cas, "van
directament al llit". Al dia segtient, pocs esmorzen a I'hora (de 8 a 10 del mati), "van a la piscina, passen la
ressacaia les set del vespre tornen a comencar" el mateix procés, diu Martinez.

El llibre recull tot tipus de detalls i després dels dos dies constaten Que la imatge Que "ens vam trobar a Lloret és
un "fes el Que vulguis™. "Veus qQue és facil fer el que et dona la gana" i "ens va cridar I'agressivitat" dels joves.
"S'ha de fer alguna cosa", diuen, perqQue "com Que paguen, i el turista és el client, no es diu res".

Els periodistes, diferencien el “turista” del "viatger". AQuest Ultim és el Que "explora” i surt dels recorreguts
habituals. Per aix0, consideren Que cal un canvi de model turistic, tot i Que hi hauria "un llarg debat sobre Que és
el turisme". Conscients Que perillen negocis, afegeixen Que son els politics els Que han de vetllar pel bé
collectiu. ?Veuen bones les mesures com l'iltima campanya de I'Ajuntament #ViuLloret, Que mostra els atractius
naturals, culturals i esportius del municipi. Amb tot, creuen Que han d'anar acompanyades de mesures per evitar
actituds "fora de lloc", aplicant la llei, i evitar Que les ciutats es converteixin totes en iguals: "mateixes botigues,
souvenirs, comportaments...". "L'emocio de veure, compartir i descobrir s'esta perdent", sentencien.
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