
Els hotelers de Lloret editen un d�ptic per conscienciar dels

perills del ÇbalconingÈ

Estar� disponible en quatre idiomes, amb consells escrits per psic�legs, i

va dirigit sobretot als joves turistes estrangers

Un jove salta d«un balc� a un altre per fora de la

barana d«un hotel de Lloret de Mar durant l«estiu de

2012.

LLORET DE MAR | DAVID JIM�NEZ

El sector hoteler de Lloret de Mar comen�ar� a repar tir aviat un

d�ptic entre els principals touroperadors i, sobretot, als hotels amb

clients joves, que busca conscienciar i prevenir els accidents des

dels balcons. L'objectiu de la campanya �s evitar el que es coneix

com a "balconing", pr�ctica que consisteix a saltar des d'un balc�

d'hotel a la piscina, tot i que en el cas en concret de Lloret el sector

vol incidir en les temer�ries actituds d'alguns joves que salten d'un balc� a un altre i que, com ja ha passat,

acaben en accident mor tal.

Sense anar m�s lluny, el juliol de l'any passat un jove alemany de 19 anys va morir despr�s de caure des d'un

balc�. Un mes abans, un altre alemany de 18 anys quedava ferit greu per una nova imprud�ncia i l'any 2012 es

van produir almenys quatre accidents per caigudes des dels hotels, dos dels quals van resultar mor tals.

El president del gremi d'hotelers, Enric Dotras, va recordar que el "balconing", ent�s com a l'intent de saltar en

una piscina, "no el patim a Lloret", b�sicament per les caracter�stiques dels establiments on "no et queda la

piscina sota els balcons". En tot cas, s� que hi ha hagut "accidents desgraciats", va insistir, com ara joves "que

passen d'un balc� a un altre, grups que es posen a parlar al balc� i seuen a la barana" o, com el cas de l'any

passat, el jove alemany va entrar a l'habitaci� d'unes noies i, quan un monitor va anar a picar la por ta, es va

amagar al balc� i va caure.

"Com a gremi ens preocupa, i molt", va assegurar Dotras. L'estiu de l'any passat "vam convocar l'Ajuntament i als

cossos policials per comen�ar a preparar, amb l'esfor� de tots, un d�ptic per entregar als touroperadors, i

especialment als hotels amb gent jove per recordar aquelles coses que s�n absurdes de fer i que s�n negatives

per a la seva vida", va dir.

En aquest sentit, el president del gremi d'hotelers va relatar que es va comen�ar a treballar amb un grup de

psic�legs per editar el contingut i fer arribar "el missatge correcte, que no sigui una frase sensacionalista". Aix�,



el d�ptic estar� disponible en quatre idiomes i consta de consells, "petites ref lexions i comentaris" dirigits als

joves, "que pot fer que alg� eviti" aquesta pr�ctica, "fer-se l'homenet per seure a la barana o passar de balc� a

balc�".

El d�ptic tamb� apelála la responsabilitat del grup, per exemple, quan veuen que "un amic fa una ximpleria o si ha

begut en exc�s, cal que procurin no deixar-lo. Amb coses aix�, fet per especialistes, hem anat creant les frases",

va explicar Dotras. De moment, nom�s falta el vistiplau def initiu de totes les par ts perqu� el d�ptic es pugui

comen�ar a repar tir "en uns 15 dies".

El president del gremi va afegir que la idea va sorgir despr�s dels casos dels �ltims estius i va admetre que, quan

es produeixen, els hotelers senten "impot�ncia". "Hi ha molta preocupaci� quan es produeix un cas" i amb

aquesta campanya, el sector vol apor tar un element m�s per prevenir accidents des dels balcons, dirigint-se

directament als seus clients.

Per la seva par t, el regidor de Turisme, Jordi Orobitg, va assegurar que "tota iniciativa per evitar la problem�tica

em sembla una bona idea, �s un tema que ens interessa a tots. Nosaltres hem tingut preocupaci� des del primer

moment i ens felicitem que el sector privat s'adoni que �s un tema impor tant i hi posi mitjans". "La idea del d�ptic

�s lloable" per�, va afegir Orobitg, "ha de venir acompanyat de la responsabilitat de tots". "Control de la policia

per impedir el consum d'alcohol a la via p�blica, dels que comercialitzen les begudes", del mateix "autocontrol"

de les persones i dels acompanyants.
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