
Campanya per reposicionar la marca Lloret

Va destinada al p�blic catal� i est� basada en protagonistes reals

Jordi Orobitg regidor de turisme. Foto: EL PUNT AVUI.

Lloret de Mar ha iniciat una campanya de promoci� tur�stica

destinada a intentar canviar la imatge de la destinaci� entre el

p�blic catal�, campanya que es paga amb la recaptaci� de la taxa

tur�stica. L'estrat�gia de la campanya s'ha basat en dues par ts.

Primer es va fer un estudi a les xarxes socials que va Òvisualitzar

diferents comentaris cr�tics, basats en realitats, t�pics i

desconeixement de Lloret de MarÓ. El segon pas va ser el de

contactar amb alguns d'aquests usuaris cr�tics i convidar-los a

passar un dia a Lloret, Òple d'experi�ncies adaptades als interessos

de cada usuari que li demostr�s que Lloret t� molt m�s a oferir del

que havia deixat escrit al seu comentariÓ, va explicar ahir el regidor

de Turisme, Jordi Orobitg.

L'ess�ncia de la campanya que s'ha vinculat a un esl�gan que, amb

el nom de Vine. Viu-lo. Compar teix Lloret, destaca la impor t�ncia

de visitar personalment la destinaci� per comprovar per un mateix

Òel que hi ha, gaudir de la viv�ncia de les experi�nciesÓ i f inalment

anima a compar tir-lo a les xarxes socials amb el hashtag #viulloret.

Orobitg assegura que la Òcampanya s'ha plantejat des d'una

perspectiva en la qual la honestedat i credibilitat tenen un paper

rellevantÓ. ÒConscients del pes que suposen els t�pics a Lloret, s'ha

par tit d'aquesta base de buscar les experi�ncies de persones reals

per donar-hi la volta i mostrar l'�mplia ofer ta tur�stica de la destinaci�Ó, va dir. Tamb� va explicar que fa pocs dies

es feia p�blic que Lloret era la tercera destinaci� en recaptaci� de la taxa tur�stica i el nostre objectiu �s que

Òaquesta recaptaci� es traslladi en una campanya de promoci� que mantingui les dues l�nies de treball actuals:

el reposicionament de marca i l'ofer ta de Lloret durant tot l'anyÓ.

L'alcalde, Rom� Codina, tamb� en aquesta l�nia va recordar que els visitants catalans representen el 16% del

turisme total que rep Lloret.
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