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Comarques

No troba utilitat al logotip Girona-Costa Brava

El Patronat de Turisme de la Cerdanya
busca una marca de promocio propia

PUIGCERDA (De la nostra Redaccié, per Fidel Balés). — El Pa-
tronat de Turisme de la Cerdanya, que ha passat a dependre
del Consell Comarcal, esta buscant una marca propia per fer
promoci6 del turisme cerda perque, segons el president del
Consell i del Patronat, Josep Taja, no es troben identificats
amb la marca Girona-Costa Brava. Taja afirma que continua-
ran els contactes amb la Costa Brava, perd que «el que cal de
debod és una promocié de l'interior».

Fa un any, es va constituir i le-
galitzar el Patronat de Turisme
de la Cerdanya, i la seva gestio
es portava a través del Consell
de Muntanya. Amb la creaci6
dels Consells Comarcals, el de la
Cerdanya va asssumir el Patro-
nat, que ha quedat definitiva-
ment constituit per un president,
que és el president del Consell
Comarcal, Josep Taja, vuit vo-
cals consellers i quatre empresa-
ris del sector.

L’objectiu d’aquest patronat
és la promoci6 turistica de la co-
marca, en col.laboracié amb els-
quatre patronats de turisme lo-

cals que funcionen a la Cerda-

nya, els de Puigcerda, d'Alp, Lli-
via i Bellver.

Aquesta promoci6 de la Cer-
danya portara el patronat a esco-
llir una marca propia perque, se-
gons manifesta el president, Jo-
sep Taja, «fins ara hem mantin-
gut contactes amb Girona-Costa
Brava i els continuarem mante-
nint, perd som conscients que
que el que cal de debd és una
promoci6 de l'interior».

A la Cerdanya s6n conscients
que la Costa Brava els queda
lluny, i que en temes administra-
tius hi intervenen dues demarca-
cions, la de Girona i la de Lleida,
mentre que |'accés més ben con-
dicionat amb les altres comar-
gues el tenen per Barcelona.

Josep Taja va explicar que, el
mes entrant, els membres del

Patronat posaran a debat les
propostes que es presentin, «uper
comencar a treballar des de la
nostra propia marca, d'acord
amb les necessitats i les ofertes
turistiques de la Cerdanya, que
evidentment no $on les mateixes
de la Costa Bravan.

El sector turistic de la Cerda-
nya ocupa el seixanta per cent
de les activitats econdmiques de
la comarca, ja que donades les
caracteristiques de la zona
I’oferta turistica és per tot I'any.

Amb tot, Josep Taja considera
que «s'ha de reforgar I'oferta de
les temporades mitges que sén
les de primavera i tardor, perquée
a I'hivern ja oferim les pistes
d’esqui i a I'estiu la tranquil.litat
de I'Alta Muntanya ».

Anar més enlla seria la promo-
cié6 d'unes activitats especifi-
ques per les temporades mitges.
En principi no hi ha un programa
definit, perd ja es pensa en apro-
fitar les possibilitats, que oferei-
xen les instal.lacions@e |'aerd-
drom de la Cerdanya i la pista de

golf de Bolvir.

L'aerddrom de la Cerdanya el
va adquirir la Mancomunitat, ja
amb la condicié que passaria a
dependre del Consell Comarcal
una vegada constituit. Tot i que
formalment encara no s'ha efec-
tuat el traspas de la gestio de
I'aerddrom, el Consell Comarcal
s'ha posat en contacte amb dife-
rents clubs, que han presentat
ofertes per practicar-hi proves
de paracaigudisme, vol amb ul-
tralleuger, etc.

Per altra banda, es preveu
I’ampliacié del cap de golf de
Bolvir, que és de propietat parti-
cular i que esta considerat de pri-
mera categoria. Amb aquesta
ampliacié el camp de golf passa-
ra de tenir divuit forats a tenir-ne
vint-i-tres.

Aix0, segons Taja, «ja cnntﬂ-
buira a tenir una bona oferta tu-
ristica per tot |'any, perd estem
pensant també en d'altres coses
que ara com ara no hem resolt i
se’'n parlara en les properes reu-
nions del Patronat de Turismen.




