
La campanya ÇInstagram your cityÈ genera 33.831 fotograf ies

Al llarg del 2013 han comptat amb la par ticipaci� de 2.968 usuaris. L'Escala

i Cadaqu�s, entre els m�s concorreguts

#InstalEscala, la trobada d«Instagram a l«Escala

EMPORDA.INFO

Les trenta trobades d«ÇInstagram your cityÈ impulsades pel

Patronat de Turisme Costa Brava Girona de la Diputaci� de Girona

al llarg del 2013 han comptat amb la par ticipaci� de 2.968 usuaris

que han publicat 33.831 fotograf ies i que han aconseguit 1.040.108

m«agrada (likes) i un total d«1.450.348 impactes a les xarxes socials,

segons dades registrades per l«eina Promo&Tweets.

Els cinc concursos m�s concorreguts, pel que fa al nombre de par ticipants, han estat els que s«han fet a

l«Escala, Girona, Cadaqu�s, Banyoles i l«Estar tit. El concurs que ha generat m�s fotograf ies ha estat el de

Girona, amb 3.500 fotos, seguit del de l«Escala, amb 2.663, i Cadaqu�s, amb 2.469. Pel que fa al per f il del

par ticipant, es tractava majorit�riament de joves entre 30 i 35 anys i de fam�lies af icionades a la fotograf ia i a

Instagram que aprof iten aquestes trobades per tal de fer sor tides.

El concurs fotogr�f ic, par ticipatiu i ober t, ha tingut lloc en poblacions de la demarcaci� de Girona, impulsat pel

Patronat de Turisme Costa Brava Girona amb la colálaboraci� de trenta ajuntaments i of icines de turisme

municipals, com ara Girona, Olot, Hostalric, Palafrugell, Figueres, l«Escala, Besal�, Palam�s, Cass� de la Selva,

Cadaqu�s, Torroella de Montgr�, Setcases, Lloret de Mar, Tossa de Mar, Sant Feliu de Gu�xols, Vilaju�ga, Por tbou,

Blanes, Begur, Castell� d«Emp�ries, Roses, l«Estar tit, Sant Hilari Sacalm, Caldes de Malavella, Banyoles,

Arb�cies, Viladrau, Santa Coloma de Farners, Calonge - Sant Antoni i Peralada.

ÇInstagram your cityÈ ha aconseguit l«objectiu pel qual va ser creat: esdevenir una eina rellevant de comunicaci�;

promocionar i divulgar de manera innovadora els atractius i recursos tur�stics de les destinacions municipals

entre un p�blic ampli; generar tr�nsit i continguts dels usuaris al por tal web i a les xarxes socials de la Costa

Brava i el Pirineu de Girona (Facebook, Twit ter i Instagram), i estimular la interacci� i la par ticipaci� dels usuaris.

Seguint l«estrat�gia del Patronat de Turisme de promoci� de la destinaci� per mitj� de les xarxes socials, en el

decurs del 2014 es duran a terme noves f�rmules de promoci� i divulgaci� de les destinacions gironines.
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