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Quasi tants com bolets

La Festa del Bolet de Llagostera fa un record historic, amb 12.000 visitants

odria fer la broma facil que ahir a

Llagostera la gent sortia de tots

costats com els bolets. Hi van ce-

lebrar la Festa del Bolet, organit-
zada per I’Ajuntament, 1’ Associacié de
Restaurants local, 1la Uni6 de Botiguers,
Llagostera Radio i I’ Associacié Micolo-
gica Joaquim Codina. El cert €s, pero, que
pel carrer Major i la plaga de la Llibertat i
per tota1’antiga sagrera calia tenir pacién-
cia per passejar-hi, sobretot entre el mig-
diail’hora de dinaria mitja tarda. El regi-
dor de Promocié Economica i Local, Ra-
mon Soler, va avangar que havien arribat a
les 12.000 persones, 1.500 més que en
I’edicié passada. Segurament, el bon
temps i el fet que fos I’Gltim dia d’un cap
de setmana llarg hi van contribuir. Soler,
pero, deia que hi havia molta gent de Lla-
gostera i feia referencia a I’efecte crida de
les importants obres que s’han dut a terme
al nucli antic. Sigui com sigui, tot plegat
va ser un exit de convocatoria.

En el Dia de la Hispanidad en que, se-
gons el regidor, els llagosterencs no saben
ben bé que se celebra, ells des de fa set
anys duen a terme la Festa del Bolet.
Aquesta fira fa honor als boletaires i a les
Gavarres i el massis de Cadiretes —Lla-
gostera hi té bona part dels 75 quilometres
quadrats de municipi— com a zones bole-
taires, un honor que moltes vegades s’ atri-
bueix quasi exclusivament a les comar-
ques on el bolet €s tot un simbol, com les
delRipollesiel Bergueda. A les Gavarres,
hi ha molt de pi, alzina i roure, entre altres
especies, que, amb les condicions climati-
ques que calen, afavoreixen que proliferin
determinades especies d’aquests fongs
comestibles tan apreciats.

Ahir, doncs, la placa de la Llibertat es
va convertir en un mercat de bolets autoc-
tons. N’hi havia de molts tipus i aquesta
varietat es traduia també en els preus. A
part, s’hi podia trobar —també per la roda-
lia de I’església i dels carrers que hi con-
duien— tot tipus de productes, la majoria
dels quals relacionats directament o indi-
rectament amb els bolets, com per exem-
ple salsa de ceps en conserva o ungiients a
base de bolets, pins en forma de bolet, ce-
ramica amb els bolets com a motiu, etc., o

A dall una de les parades de bolets. A sota, la placa de la Llibertat i un racé de pintura. /u.c.

bé productes artesans, sobretot, alimenta-
ris.

Lanovetat principal de la festa d’aquest
any ha estat el Cistell de Contes. Sota la
direccié de Marti Pereferrer, es van llegir
de forma teatralitzada llegendes del po-
ble. Van ser un total de divuit histories,
que van interpretar actors locals. A més,
aquest any, tots els espais de la fira esta-
ven ambientats en els primers anys del se-
gle XX al poble. Aixi, els qui estaven rere
les parades anaven vestits d’epoca i també
estaven ambientades la taverna i el restau-
ranti altres espais de la fira. Al vestibul de
I’ajuntament, hi havia exposats els bolets
que, el dia abans, s’havien anat a recollir,

classificats amb el nom cientific i el popu-
laricadascun amb el rétol de comestible o
no comestible. De I’exposicid, se’n va en-
carregar 1’Associacié Micologica Joa-
quim Codina. Hi va haver premis per di-
versos conceptes, com ara per al bolet més
gros, per citar un exemple. La festa es va
completar amb tallers gastronomics, de-
mostracions d’oficis i un dinar popular al
Casino.

Fins al 22 de novembre, la Festa del Bo-
let continua als restaurants del municipi.
Les jornades gastronomiques del bolet
permeten tastar a tothom qui ho vulgui
plats en que els fongs comestibles sén els
principals protagonistes.
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L’eslogan poderos

e jove —em refereixo a la deca-

da dels seixanta del segle pas-

sat—, els primers detergents
que van sortir al mercat ja pregonaven
les seves grans virtuts blanquejadores.
Com que n’anaven apareixent de nous,
i de marques diferents, la publicitat
d’un d’ells ens deia que rentava més
blanc (que els altres, €s clar). Després
de tants i tants anys, encara avui assis-
tim a la, pel que es veu, permanent cur-
sa conceptual cap a un rentat perfecte.
El curids del cas €s que, abans, eren els
productes en guerra, per ells mateixos,
els que excel-lien en la neteja de la ro-
ba; avui, en canvi, se’ns fa saber que
per obtenir resultats Optims cal envigo-
rir el detergent habitual amb un afegit6
complementari perque, amb tants lus-
tres de millora continuada, les p6lvores
o els gels netejadors encara no son ca-
pacos d’eliminar, tots solets, la majoria
deles taques. I no només en el mén dels
detergents es produeixen aquestes pa-
radoxes: en I’apartat de la cosmetica hi
ha un munt de cremes, ungtients, po-
mades i locions que confereixen una
llisor envejable als cutis més atrope-
llats, es tingui 1’edat que es tingui. Es
veritat que hi ha afaits que boteixen
lleugerament la pell perque quedi una
mica més tensa i es dissimulin les arru-
gues, i d’altres que donen al rostre, so-
bretot femeni, una bona dosi de frescor
i turgéncia cutanies. Pero el simmum
de la publicitat engrescadora en aques-
ta qiiestié el vaig escoltar ahir, casual-
ment, durant la locucié d’un espot tele-
visiu de no sé€ quina (molt important)
empresa del ram. La veu en off explica-
va que el producte anunciat contenia
un ingredient que estimulava «els gens
de la joventut». Com que no séc cienti-
fic, em sento incapa¢ de valorar com
cal el sorprenent eslogan. Pero m’agra-
daria que algu avesat en el complex
univers de la biologia m’expliqués que
son els gens de la joventut, i com dimo-
nis s’ho fa la pomada de 1’anunci per
estimular-los. Caram, si s’aconsegueix
que el producte en qiiestié passi de
I’aplicacié topica a la via oral, o rectal,
I’elixir de I’eterna joventut haura dei-
xat de ser una inabastable quimera.
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