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«Laudiovisual és existir com a pais»

uin és aquest somni televisiu
de la Reprblica?

—«Als anys trenta, Catalu-
nya, des de tots els punts de vista es
reconeix, es fa gran, aspira a tot.
Quan avui es parla que vivim I’era de
la fragmentaci6 de I’audiovisual, s’ha
de recordar que el mén als anys vint i
trenta ja €s audiovisual: hi ha radio,
cinema, televisio. Si no audiovisualit-
zes la teva realitat, no existeixes. Si
no et veuen, no existeixes, i per aixo
la televisié és la metafora del pais als
anys trenta, quan Catalunya és un pais
avancat que vol veure i que el vegin.»

—Comparant-ho amb I’actualitat,
podriem considerar la televisi6 als
anys trenta com internet fa deu
anys?

—«Correcte. Hi havia el cinema, la
radio i el que havia de venir és la tele-
visié. Quan neix la radio a Catalunya,
el 1924, amb Radio Barcelona, de se-
guida veuen que el pas segiient és la
televisid. Com esta recollit en el 1li-
bre, a la Catalunya dels anys trenta
s’esta socialitzant la idea de com ens
canviara la vida amb la televisi6. Era
el pas segiient, que queda truncat no
només per la guerra —la guerra és el
tret final— sind sobretot pels fets d’oc-
tubre; realment sén el primer trunca-
ment del somni televisiu.»

—En el llibre relata com Macia i
tots els prohoms de la Repiblica
van ser uns visionaris.

—«Sempre s’ha dit que el president
Macia és el primer president de la
imatge, i en el llibre explico una cosa
que és poc coneguda: Carner Ribalta,
que era la ma dreta de Macia, es que-
da als Estats Units i treballa per la Pa-
ramount. Quan es proclama la Repu-
blica, el president Macia el crida amb
la idea de desenvolupar tota una in-
ddstria cinematografica. En aquest
moment és quan Carner Ribalta lite-
ralment intenta crear un Hollywood
catala. Fent vincles amb avui en dia, a
Barcelona hi ha Catalunya Films Co-
missions. Perd la idea ja hi era als
anys trenta: tenim Pirineus, tenim
Costa Brava... Fem com els americans,
Catalunya pot ser platé. Des d’un punt
de vista politic es té clar, pero el pro-
blema és que la Republica és un auten-
tic dragon khan. El que vull explicar
és I'intent de posar en marxa una in-
dustria audiovisual catalana, i de fet el
1934 es crea la societat televisiva en la
qual ha de participar la Generalitat, pe-
10, €s clar, en el seu dia a dia, la Repu-
blica esta lidiant amb moltes coses.
Qui es va adonar del poder real de la
televisio va ser 1’Alemanya nazi de
Hitler, que fa les primeres emissions
de televisié el 1935 i el Berlin de
I’época estava cablejat. En aquest mo-
ment €s quan neixen els dos models
que hi ha ara: el privat i el public.
L’ Alemanya nazi, Anglaterra i Franga
aposten per un model public, i els
nord-americans aposten pel privat. I a
Catalunya, I’embri6, que és Radio Bar-
celona, després RAC, és privat.»

-Si tan pioners vam ser als anys
trenta, hi ha un retard molt impor-
tant; la tele acaba de fer 50 anys.

—«La Segona Guerra Mundial atura
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Professor de la Facultat de
Comunicacié Blanquerna de
la Universitat Ramon Llull, és
editor de I'editorial Tripodos.
Ha publicat el llibre Republica
TV, en qué explica l'intent
del president Macia de crear
una industria audiovisual
catalana, un Hollywood
catala, als anys trenta

A Republica TV,
Francesc Canosa novel-la
uns fets inedits: el somni
televisiu de la Republica i
gue és també una
metafora del pais, ja que
significa existir com a
pais, tenir identitat.
Canosa destaca com la
Catalunya dels anys
trenta va ser pionera a fer
proves per posar en
marxa una industria
semblant a la dels
nord-americans. La
paradoxa, diu, és que
Catalunya, que volia
veure i ser vista, queda
condemnada a la
invisibilitat fins als vuitanta
amb la creaci6é de TV3
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el desenvolupament televisiu excepte
els Estats Units perque no hi va caure
cap bomba. I al régim franquista no li
va interessar la televisi6 fins que Fra-
ga, com a ministre d’Informaci6 i Tu-
risme als anys seixanta, se n’adona.
Pero ja el 1948, Philips fa aqui les
primeres demostracions perque consi-
dera que el millor lloc per desenvolu-
par la tele a Espanya és Catalunya.»

—Els fets que relata es poden tras-
lladar facilment a ’actualitat.

—«Es com ara. Els catalans s’adonen
que aqui s’hi juguen les garrofes. L’au-
diovisual sera existir o no existir com a
pais; significa identitat. En I’Estatut de
Nuiria ja es preveia, pero va ser retallat
del 1932 quan el van estar negociant a
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les Corts; els espanyols ja se n’adonen
i hi posen entrebancs.»

—No és un llibre per a estudiosos.
Es llegeix com una novel-la.

—«No és un llibre sobre la televisio,
€s un llibre sobre la historia del pais. I
no es pot explicar el projecte televisiu
sense una societat que t€ ganes de
veure molt mes enlla. Es com un tra-
veling. I esta fet des d’un punt de vis-
ta novel-lat encara que tothom sap el
final de la historia, perque el que im-
porta és el traveling, la panoramica;
descobrir aquest pais que després ha
quedat absolutament invisible. I és
aquesta la paradoxa cruel i mortifera:
per a un pais que tenia ganes de veu-
re-ho tot i veure molt més enlla, 1’au-
tentica injeccié letal és que queda
condemnat a la invisibilitat. I que
aquests fets quedin inedits.»

—Fins als anys vuitanta no torna
la visibilitat de pais.

—«La gran tornada és TV3. Pero cal
vindicar que als anys trenta Catalunya
té un ecosistema comunicatiu propi.
El problema que té Catalunya és que
no s’ha sabut explicar, i no ens hem
explicat perque el pais va desaparei-
xer durant més de quaranta anys. Pero
ara esta surant.»
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Metode

er 25 euros a l’any, us podeu sub-

scriure a la revista Meétode

(http://www.metode.cat). Es
tracta de papers sobre divulgacié de la
ciéncia i la investigaci6 editats per la
Universitat de Valéncia i dirigits per
Marti Dominguez. Una revista excep-
cional, interessantissima, sense conces-
sionsique s’interessa per la cultura com
un tot: des de les ciencies especulatives,
fins ales socials o les experimentals. Ho
fa, és clar, sense complexos: ni enfarfe-
gael public lector, ni aigualeix els temes
que tracta.

També amb periodicitat estacional (i
per 32 euros cada dos anys) us podeu
subscriure a la revista Gavarres
(http://gavarres.lesrevistes.cat), que va
néixer «amb el proposit de deixar un
testimoni escrit i grafic d’un espai,
d’una gent i d’un temps». Aquesta altra
és una revista que, tematicament ben
enfocada, escrita amb talent, editada
amb curaidissenyada amb rigor, s’edita
a Cassa de la Selva, al Girones. I de
I’editora, Gavarres SL, ja n’han sortit

Per no espifiar-la, per
construir amb la paret ben
dreta, si que ens cal filar
prim i fugir del soroll de
fons, que engavanya. Triar
bé els referents,
posar-nos-hi d’acord i fer les
passes pertinents

tres revistes més:
Garrotxes 1 Alberes.

Tots dos projectes editorials diuen
més del que, explicitament, podem lle-
gir a les seves pagines. El valor essen-
cial que impregnen a qui les llegeixi és
ben substancial: revisant les arrels del
pais i fent-nos particips dels coneixe-
ment que divulguen, ens empenyen a
implicar-nos en el futur. Arrels i conei-
xement per poder construir, doncs. I fer-
ho, com deia fa quatre dies en aquestes
mateixes pagines el gran educador i pre-
sident de la Fundacié Palau, en Tomas
Nofre, «com nans enfilats a les espatlles
de gegants, de manera que veiem més
lluny, no perque siguem més alts sind
perque estem a sobre de les seves espat-
lles».

Per no espifiar-la, per construir amb
la paret ben dreta, si que ens cal filar
prim i fugir del soroll de fons, que enga-
vanya. Triar bé els referents, posar-nos-
hi d’acord i fer les passes pertinents,
sense malgastar recursos. Recollir, de
Salses a Guardamar, el millor del pais i,
amb generositat, fer-ho créixer, donar-li
espai i fer-nos-en tornaveus. Fer créixer
aquesta aposta d’una manera organica,
amb metode i no com un bolet fruitd’un
dia o de la casualitat. Fem-ho bé.

Perque potser mai com ara ens I’ha-
viem jugat, el futur.

Cadi-Pedraforca,

(*) Scripta Manent, serveis editorials




