
El paisatge guanya pes com a eina de desenvolupament

L'Observatori del Paisatge, amb seu a Olot, prepara una nova etapa en qu� prioritzar� els

factors lligats a la identitat i l'emprenedoria

La qualitat paisatg�stica atrau cada vegada m�s riquesa

El paisatge t� cada vegada m�s un valor econ�mic i

identitari per al territori. A la foto, una imatge presa

des de Car tell�. Foto: MANEL LLADî.

Fa poc m�s de set anys va n�ixer l'Observatori del Paisatge, una

entitat amb supor t p�blic i privat i amb seu a Olot que ha aconseguit

situar Catalunya com a pa�s capdavanter en recerca i aplicaci� de

pol�tiques paisatg�stiques. En aquest temps, s'han inventariat els

135 paisatges de Catalunya Ð26 a les comarques gironinesÐ; s'ha

aprovat la llei de protecci�, gesti� i ordenaci� del paisatge; s'ha

fomentat la recerca; i s'ha situat el paisatge com un dels elements

clau en la planif icaci� territorial del pa�s. Una vegada assolits

aquests reptes, des de l'Observatori s'estan dissenyant les l�nies

estrat�giques de futur, en un proc�s que s'ha anomenat Catpaisatge 2020: Pa�s, paisatge, futur. En aquest

document s'esbossen els objectius per als propers anys, per incorporar el paisatge dins els canvis socials que

es produeixen.

Principalment, es vol incidir en la defensa de la qualitat i diversitat paisatg�stica de Catalunya com a element

diferenciador dins un entorn cada vegada m�s internacionalitzat. Aix� ha de permetre l'atracci� i generaci�

d'activitat econ�mica, i tamb� la potenciaci� de la identif icaci� nacional: ÒUn territori o un paisatge de qualitat,

singular, acaba refor�ant la seva personalitatÓ, explica Pere Sala, coordinador de l'Observatori del Paisatge. De

fet, Sala posa els casos d'Holanda, la Toscana, Esc�cia o Proven�a com a exemples de Òlligar el paisatge amb la

idea de pa�s de qualitat, fet que es conver teix en un factor de competitivitat en el context global actualÓ, ja que

entorns agradables i ben gestionats Òpoden conver tir-se, a m�s, en paisatges productius que tamb�

contribueixen a la projecci� del pa�sÓ, citant els casos de la Fundaci� Al�cia o les denominacions d'origen

vin�coles.

Promoci� econ�micaDe fet, el paisatge com a generador de riquesa �s un dels eixos del pla de futur de

l'Observatori. A banda del potencial tur�stic, ja hi ha pa�sos que estan treballant en el valor del paisatge com a f il

conductor per a moltes activitats, com el cinema, la publicitat, la gastronomia o la moda. De fet, cada vegada es

veu m�s el paisatge com una eina de desenvolupament local, amb capacitat de promoci� econ�mica per� tamb�

com a factor identitari. De fet, el paisatge actualment ja genera opor tunitats econ�miques i llocs de treball, amb

molt de marge encara per a l'emprenedoria. Per aix�, Sala creu que Òs'ha d'avan�ar en la colálaboraci� entre els

sectors p�blic i privat, com ja es fa en molts llocs d'EuropaÓ, i destaca que ser� una de les grans l�nies de

recerca.
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