
L«Ajuntament presenta una marca per la promoci� nacional i

internacional d«Olot

La intenci� �s difondre la ciutat i crear una sentit de per tinen�a a entitats i

ciutadans

L«acte de presentaci� del logotip va tenir lloc ahir al

vespre.

OLOT | X.VALERI

"100 per 100 Olot" �s el logotip que identif icar� la vinculaci� amb la

ciutat d'empreses amb pres�ncia internacional com embotits Noel

o  el grup Masoliver. L'emblema f igurar� a les etiquetes dels

productes de les dues marques i anir� acompanyat d'una adre�a

web perqu� els consumidors de tot els indrets del  m�n puguin

saber dels atractius de la ciutat. La presentaci� de la nova marca

de refer�ncia de la ciutat va tenir lloc, ahir, a les 20 hores al sal� de

sessions de l'Ajuntament. Tot seguit, es va fer la signatura de

convenis entre empreses i entitats per l'�s del logotip.

Estanis Vayreda, regidor de Promoci� Municipal per CiU, va explicar "la idea �s donar a con�ixse els sentit de

per tinen�a a la ciutat". Va afegir, com a exemple, que una difusi� feta a par tir de productes d'alimentaci� far� que

el consumidor copsi una identif icaci� de la ciutat amb la gastronomia Estanis Vayreda va agrair la implicaci� del

sector industrial expor tador amb una iniciativa destinada al benef ici tur�stic i a la cohesi� ciutadana.

L'Ajuntament, tamb�, va estabir acords per l'�s del 100 per cent Olot amb la Uni� Espor tiva Olot,  l'Associaci�

d'Hostalatge de la Garrotxa, el restaurant les Cols,  l'entitat el Tiláler,  els placers, l'assiciaoci� empresarial

Euram  i l'Associaci� de Comerciants d'Olot (ACO).

Els convenis amb entitats i empreses d'un �mbit m�s local que els grups carnis o de distribuci� de begudes,

segons ell, s�n  per a la difusi� a tots nivells d'una identitat que promogui valors com "l'autenticitat, la feina ben

feta i el comprom�s de qualitat".

Vayreda va indicar que en un futur l'Ajuntament preveu comprometre en el logotip a totes les empreses i

par ticulars que vulguin.     El comprom�s, segons ell, s'ha d'establir a par tir de la base de l'acceptaci� dels valors

del signif icat del 100 per 100 Olot.

La idea, segons ell, �s que en un futur el logotip penetri en el sentiment de la gent de manera que per iniciativa

propi empreses de publicitat comercialitzin samarretes, adhesius i d'altres elements identitaris  que tingui gravat

el 100 per 100 Olot.

Font del document:

http://www.diaridegirona.cat/comarques/2012/06/19/lajuntament-presenta-marca-promocio-nacional-internacional-dolot/

568305.html?utm_source=rss


