
Olot Ôes ven' al m�n a trav�s de les empreses garrotxines

Aprof itar� el potencial de les expor tadores per incloure logotips publicitaris als seus

materials promocionals i administratius

La promoci� arribar� a seixanta pa�sos i a cinquanta milions de persones

m.r.

Olot i la resta de la comarca de la Garrotxa tindran a par tir d'ara

una campanya de promoci� impagable i d'abast mundial. I �s que

l'Ajuntament aprof itar� el potencial expor tador de les empreses

garrotxines per fer publicitat arreu del m�n de la ciutat, dels

volcans i dels atractius paisatg�stics de la comarca. Aix�, el grup

d'empreses vinculades al Cercle Euram de la Garrotxa que ho

vulguin inclouran un logotip promocional de la ciutat d'Olot o de la

comarca de la Garrotxa, o b� de tots dos, en l'etiquetatge, en

l'embalatge, en tota la paperassa administrativa i de promoci� i, f ins i tot, en les seves comunicacions

electr�niques a trav�s de la xarxa d'internet i al seu web. Tot plegat ho f ixa i ho desenvolupa al detall un conveni

que signaran aviat l'�rea de Promoci� Econ�mica de l'Ajuntament d'Olot i el Cercle Euram.

Els volcans, en el cas d'Olot, han estat l'element central per a la creaci� del logotip Ðara s'est� acabant el

disseny def initiuÐ, i en el cas de la Garrota ser� tamb� l'entorn natural volc�nica en sentit m�s ampli. En el primer

dels casos hi haur� el nom de la ciutat destacat, el lema Ciutat dels Volcans i l'adre�a de la plana web del

turisme d'Olot. En el segon cas, el nom destacat ser� La Garrotxa i la frase promocional �s Terra de Volcans. En

aquest �ltim cas, queda per def inir si la plana web ser� la mateixa o b� la de Turisme Garrotxa.

Aix� doncs, les empreses que ho vulguin inseriran un dels dos logotips, o tots dos, en el material que utilitzen per

anar a les f ires sectorials, com per exemple els seus cat�legs; tamb� en la papereria Ðsobres, folis, factures,

car tes...Ð i, f ins i tot, en les etiquetes i la paqueteria. Els logotips s'oferiran en catal�, castell�, angl�s i franc�s, i

l'Ajuntament d'Olot ha arribat a un acord amb un dissenyador que estar� a la disposici� de tots els empresaris

que ho vulguin perqu� els ajudi a incorporar-los al seu material. ÒEl m�s impor tant �s fer-ho f�cilÓ, ha sentenciat

el regidor de Promoci� Econ�mica, Estanis Vayreda (CiU). Ell mateix hi ha afegit que aviat se signar� el conveni

general amb Euram i que, posteriorment, se'n signaran amb cada empresa par ticipant en el projecte.

Impacte de milionsL'abast d'aquesta campanya es pot calibrar de forma real amb les xifres de mercat de les

empreses del grup Euram que fabriquen o distribueixen productes f inals a consumidors. Aix�, Noel, per exemple,

t� 40 milions d'usuaris, el 30%, uns 12 milions, en 54 pa�sos; la resta, a Catalunya i a l'Estat espanyol. El Grup

Masoliver, per citar un altre exemple, t� 1.500 distribu�dors repar tits per diversos pa�sos, xifra a la qual cal afegir

els clients de cadascun d'aquests distribu�dors. La Fageda tamb� t� una impor tant quota de mercat, tot i que en

aquest cas molt m�s localitzada a Catalunya. En global, Euram ha calculat que l'impacte potencial de la

campanya voltar� els 50 milions de persones, un 20% de fora de l'Estat, sobretot d'Europa i d'una seixantena de

pa�sos.

A par t d'aquestes tres, el Cercle Euram Garrotxa t� associades l'assessoria Tax, el restaurant La Deu,

Plantalech, Can Manxa, la immobili�ria Cubus, Tan� Herm�tics, Tavil, l'empresa de comunicaci� Undatia,

Bellapar t, Hipra, Jordi Vayreda Project Team, la constructora Coempco, el grup d'alimentaci� Verntallat, l'Equip

T�cnic Santandreu i Inteplast.



El regidor de Promoci� Econ�mica de l'Ajuntament d'Olot ha remarcat que es tracta d'una campanya de

promoci� tur�stica sense precedents pel supor t que tindran d'empreses amb prestigi mundial, per l'�mplia �rea

geogr�f ica que abastar� a trav�s de les seves activitats i perqu� el govern local no t� recursos, i menys ara, per

plantejar-se-la amb aquest abast.

Estanis Vayreda ha volgut deixar clar que el conveni signat amb el Cercle Euram �s una experi�ncia pilot, la qual

est� ober ta a altres empreses a t�tol individual, a altres entitats i a altres colálectius socials i culturals i

empresarials, com per exemple els adherits a la delegaci� garrotxina de la Cambra de Comer�. Es tracta,

segons ell, d'aprof itar les sinergies de cada empresa i d'inserir el nom d'Olot i de la Garrotxa a la comunicaci�

comercial i al tr�nsit mercantil de cadascuna.

Vayreda remarca que l'equip de govern t� com una de les principals prioritats per aquest mandat el supor t a les

empreses, b�sicament amb formaci�, i la promoci� exterior de la ciutat.
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