
La marca Costa Brava es lliga a Barcelona a la xarxa

Un informe encarregat pel Patronat de Turisme de Girona af irma que els temes m�s

publicats a internet s�n l'aeropor t i El Bulli

Lloret, Blanes, Roses, Tossa s�n els pobles m�s mencionats

Els turistes omplen la platja de Lloret de Mar. Foto:

JOAN SABATER.

La marca Costa Brava es relaciona a la xarxa amb la marca

Barcelona, segons un informe encarregat pel Patronat de Turisme

Costa Brava Girona sobre la pres�ncia de la marca gironina a

internet i les xarxes socials. Aquest lligam �s degut al fet que

nombrosos turistes visiten totes dues destinacions durant la seva

estada al pa�s i que se n'ha fet menci� en els mitjans de

comunicaci� digitals catalans. Entre els mitjans de comunicaci�

estrangers, m�s del 50% de les mencions s�n sobre Dal�.

L'informe sobre la marca Costa Brava a internet i les xarxes socials

Ðblocs, Facebook, Twit ter, Flickr, mitjans de comunicaci� digitals i

v�deosÐ t� com a objectiu con�ixer la pres�ncia de la marca i

notorietat en els mercats emissors de turisme per la destinaci�. L'estudi es va realitzar entre el 15 de setembre

del 2010 i el 24 de maig del 2011 i s'han analitzat m�s de 35.000 mencions nacionals, estatals i internacionals,

entre els quals es destaca Alemanya, Holanda, Regne Unit, Fran�a i It�lia, principals mercats emissors de

turisme per la destinaci� gironina. Altres pa�sos que tamb� han estat analitzats s�n els d'Europa de l'Est, els

pa�sos escandinaus i Am�rica Llatina.

L'estudi despr�n que entre les tem�tiques f iltrades i m�s comentades en l'�mbit dels blocs hi ha comentaris

referents a l'aeropor t Girona, els pobles tur�stics de la Costa Brava, i sobre la vida i obra de Salvador Dal�. Entre

els mitjans de comunicaci� les not�cies m�s publicades giren tamb� entorn de l'aeropor t Girona i del restaurant

El Bulli.

Les mencions que fan refer�ncia a la Costa Brava al Twit ter tracten del lloguer d'apar taments tur�stics a la

destinaci� i, tamb� es fan ress� de l'acci� promocional Blogtrip Internacional Costa Brava Girona promoguda i

organitzada pel Patronat.

En el canal Facebook, les fotograf ies i mencions dels usuaris van orientades a temes sobre vacances a la

destinaci�. Per �ltim, entre els v�deos m�s visualitzats hi ha els promocionals de pobles de la Costa Brava.

Entre les poblacions m�s mencionades a internet en el per�ode analitzat hi ha Lloret de Mar, a causa de la gran

ofer ta tur�stica del municipi i l'elevat nombre de visitants de rep; Blanes, arran de la quantitat d'ofer tes presents

a la xarxa sobre allotjaments; Roses, sobretot lligat a El Bulli, i tamb� per la seva ofer ta hotelera; Tossa de Mar,

l'Escala, Begur, Platja d'Aro i Cadaqu�s.

Arran dels resultats obtinguts de l'informe de monitoritzaci� de la marca Costa Brava, el Patronat de Turisme t�

previst encarregar un segon informe per analitzar l'impacte a l'estiu.
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