Un superpoder per entrar dins d'una foto

Jaume Llorens es dedica a fer pagines web des del seu estudi de
Banyoles i un dels seus clients li va demanar una aplicacid Que el va
obligar a trencar-se les banyes. El client volia una pagina Que, més
enlla de les simples fotografies, transmetés al visitant una sensacio
de realitat total a través de l'ordinador. El dissenyador de webs va
| fer de la necessitat una virtut, ja Que la petici6 va ser I'embri6 d'una
== < P nova empresa: Vistes360.com, el portal a través del qual és

= A possible tenir, mitjangant una fotografia, una visié de 360 graus d'un

La imatge, en aQuest cas desplegada per fer possible  escenari concret.

la seva visualitzaci  en paper, permet observar el

mateix espai Que si som al lloc en persona. Foto: lual i l'ob dorf T les imat
L'ECONOMIC. gual Que siI f'observador 1os al lloc en persona, 1es Imatges

panoramiQues amb qué treballa Jaume Llorens permeten descobrir cada racd d'allo Que s'esta observant.
Només cal anar movent el ratoli amunt i avall o de costat a costat per tenir sensacions similars a les Que es tenen
Quan es gira el cap per poder captar amb la vista tot un espai. “Pot ser Que doni certa sensacié de mareig’,
admet Llorens, pero la solucio és senzilla: “moure el ratoli més a poc a poc’.

L'aplicacid s'ha convertit en un element util per a aQuells Que volen traslladar a internet els maxims detalls d'un
producte. Hotels, restaurants, comergos i sales d'exposicions son alguns dels escenaris Que apareixen al web
Vistes360. El seu creador la defineix com una “sensacié immersiva’, i comenta: “Té moltes possibilitats per
representar amb fidelitat un espai a Qui no hi ha estat mai abans. Situes el potencial client com si es trobés
fisicament al lloc”, i afegeix Que és util “perQue no dona una visio retallada de la realitat’.

L'ideoleg del projecte té clar Quin és el seu mercat: “Qualsevol empresa Que té unes instal-lacions i Que pensa
Que mostrar-les li pot ser Util per vendre”, i posa émfasi dient: “La sensacié de ser al lloc no la pots tenir amb res
més, ni tan sols amb un video, perqQué acabaras veient allo Que el camera tensenya’.

Malgrat Que aquest tipus d'imatge es pot traslladar al paper -com és el cas de la foto del pont d'Eiffel a Girona
qQue illustra aQuesta pagina-, el seu ambit és la pantalla, perqué és alla on es pot veure sense retocs: “En paper
se'n pot aprofitar la part central, Que és I'linica Que no Queda tan distorsionada”.

PERIODE D'APRENENTATGE.Jaume Llorens explica Que abans d'oferir el servei com a negoci va caldre
“‘perfeccionar la técnica” i Que ho va fer més facil el fet Que sigui un apassionat de la fotografia. Els de 360 graus
no son retrats facils, perqué cada foto consta de diverses exposicions i després cal cosir les imatges. Es a dir, el
fotograf treballa amb diferents intensitats de llum i acaba enganxant les imatges Que han sortit millor:
‘Normalment retrato el mateix escenari de tres maneres: amb una imatge subexposada, una de normal i una de
sobreexposada’. Perd no s'acaba aqui el procés, sind Que darrere de cada foto hi ha hores de treball i de retocs
amb programes d'edicid. La feina de postproduccié defineix el preu del producte final, Que pot anar dels 200
euros a multiplicar-se en funcid del Que es demani. A la pregunta de si els retocs Que fa per arribar a la imatge
final no suposen desvirtuar la fotografia, Llorens respon: “No estem creant cap escenariirreal’, i explica Que els
retocs sOn necessaris Quan es vol aconseguir una panoramica d'algun esdeveniment on apareix molta gent:
"Has de fer diverses fotos del lloc per després enganxar-les, pero la gent esta en moviment i, si no les
retoQuessis, et sortiria gent sense brag 0 amb el cap mogut, i llavors si Que seria una foto irreal”.



A manera d'invitacio, Jaume Llorens diu ue un dels projectes que li generen més satisfaccid, i Que més
punxades té al web, és el tomb virtual Que ofereix per la Pedrera d'Antoni Gaudi (encara lliure de les obres del
carrer Provenca) i Que facilita fins i tot una panoramica a vista d'ocell de terrats i terrasses de I'Eixample.
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