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Promocio turlstlca

Sant Feliu, Joan Puig, ha rei-

vindicat el paper dels munici-
pis de la Costa Brava en el I'impuls
de I'aeroport de Girona: «Ens bene-
ficiem poc de Uespectacular creixe-
ment de l'activitat que ha registrat
l'aeroport», vamanifestar en un acte
celebrat dilluns. En aquest sentit,
Puig ha demanat al Patronat de Tu-
risme que «sigui capagc de vendre la
Costa Brava en origen». Les benin-
tencionades peticions de Joan Puig
mereixen algunes reflexions. No és
cert, o almenys no ho és en la seva
totalitat, que la Costa Brava no es
beneficii dels turistes que arriben
amb els vols de Ryanair. El 38,6%
dels estrangers que van arribar el
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2005 a l’aempnrt de Girona amb
vols de baix cost tenia com a desti-
naci6 la Costa Brava, mentre que el
26,8% va venir amb la intenci6 d'a-
nar a Barcelona, segons un estudi
de la Universitat de Girona. Aquest
treball també detalla que en tem-
porada alta s'incrementa el nombre
de passatgers que van a la Costa
Brava, mentre que en temporada
baixa la xifra s'inverteix. El nombre
de turistes que escullen el litoral gi-
roni no és gens menyspreable i su-
posa un afegit als que arriben per
altres mitjans de transport. D’altra
banda, el Patronat de Turisme i la
Diputacié han aprofitat les conne-
xions que ha anat instaurant Rya-
nair per realitzar promocions turis-

tiques en els punts d’origen. Fauns
anys, el Patronat era una institucio
amb una activitat insuficient, pero
aquesta tendéncia s’ha capgirat en
els ultims anys. Probablement es
puguin dur a terme més iniciatives
i, en aquest sentit, és bo que surtin
propostes de dirigents empresa-
rials dinamics com Joan Puig. No
obstant, aquesta promoci6 de la
Costa Brava a I'exterior, aprofitant
I'inesperat impuls provinent de les
companyies de baix cost, ha de ser
una tasca conjunta dels sectors pu-
blic i privat. Els empresaris haurien
de ser els primers de voler rectifi-
car aquesta propensio tan estesaa
Catalunya els ultims temps de dei-
xar-ho tot a 'administracio publica.



