
Di8n de G ~ M  i Dimecres, 7 de desembre de 2005 

TELEVISIO DlGlTAL TERRESTRE iI 
Els experts diuen que la TDT 
de moment sera un mal negoci 
Afirmen que els operadors seguiran apostant per l'analogica 

Europa Press/DdeG, Madrid 
La nova oferta multicanal en 
obert a través de la Televisió 
Digital Terrestre (TDT) sera 
inicialment un mal negoci que 
els operadors, tant analogics 
com exclusivament digitals, no 
podran costejar mitjancant la 
publicitat, formula natural de 
finanqament de la televisió en 
obert, segons coincideixen di- 
versos experts en audiencia. 

Així, Eduardo García Mati- 
lla, president de Corporación 
Multimedia, opina que el mo- 
del inicial tindra poca reper- 
cussii en el mercat publicitari, 
uja que pocs accedeixen a la 
TDT, menys la veuen, i encara 
menys augmentaran el share de 
cada canal*. 

A més, el mercat de la pu- 
blicitat s'enfronta a un futur im- 
mediat molt complex, derivat 
de dues noves cadenes en 
obert (l'antic Canal Plus, ara 
Cuatro, i La Sexta), i els diners 
no sobraran. 

Segons la seva opinió, sera 
necessari arribar a un parc de 

dos milions de descodifica- 
dors, una cosa similar al nú- 
mero d'abonats de Digital +, 
perque els anunciants comen- 
cin a veure rendible apareixer 
a la TDT, tot i que no seria 
aconsellable programar grans 
blocs publicitaris, perque l'e- 
fecte serien shares residuals. 

Segons el president de la 
Corporación Multimedia, Gar- 
cía Matilla, no s'espera que 
més enlla del 15% del temps de 
consum de televisió a les llars 
arnb descodificador sigui des- 
tinat a TDT, i a més la guia 
electronica de programació fa- 
cilitara sintonitzar el programa 
elegit a l'hora exacta del seu 
inici, evitant així la publicitat. 

Es priontza el negoci anaibgic 
Per la seva part, Eduardo 

Madinaveitia, director de Re- 
cursos Estrategics de Zenith 
Media, es mostra esceptic so- 
bre la possibilitat que la TDT 
atregui de moment publicitat a 
causa de la seva baixa pene- 
tració i la segmentació de l'o- 

ferta. 
De la mateixa manera, Ma- 

dinaveitiava dir que el progrés 
en audiencia de laTDT pot ser 
similar al que va succeir amb 
el llancament dels canals t e m i  
tics a principis dels noranta, 
q u e  van tardar vuit o nou anys 
a tenir una audiencia sujicien- 
tement rellevant com per co- 
mentar a atraure publicitat~. 

Madinaveitia va criticar que 
després de set anys d'anunciar 
l'apagada analogica per a 2012 
i d'avanqar-la en dos anys no 
s'hagi fet realment res per in- 
centivar la venda de descodifi- 
cadors, amb comparació als 
paisos com el Regne Unit o Ita- 
lia. 

A més, Madinaveitia va afir- 
mar que «la pitjor manera» d'a- 
conseguir programació origi- 
nal que generi audiencia i, per 
tant, publicitat, és donar els ca- 
nals de Televisió Digital Ter- 
restre als operadors ja exis- 
tents, q u e  per sobre de tot se- 
guiran apostant pels seus ja se- 
gun negocis analdgics". 


