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~ Lequip de govern de Castello
‘desencalla I'Institut del Turisme

El principal escull era la participaci6 de la iniciativa privada

CASTELLO D’EMPURIES
LAURA VILANOVA
Després d'un any de tenir el pro-
jecte al cataix. Yequip de govern de
Castellé sha marcat com una de les
prioritats d'aquest primer wimestre de
lany laprovacio iposada en funcio-
nament de P'Institut Municipal de
Turisme, Pens a través del qual es
gestionard Irea de promocio turistics
de la poblacio. E} principal escull per
a tirar endavant la iniciativa ha estat
la composicié del nou organisme,
que finalment serd de naturalesa mix-
ta. Resta encara per decidir els per-
centatges de participacié de Ia inicia-
tiva pblica i privada.,
A mitjan I'any passat ja estaven

redactats els estatuts i fing i tot és va-

incloure fa seva.votaci6 a Pordre del
dia d'un plé municipal, perd a Glim
moment es va retirar el punt, ja que
els dos socis de Pequip de govern no
es posaven d'acord amb la composi-
cié de I'Institut del Turisme. Mentre
que CiU defensava que aquest nou
ens havia de ser public, el PSC apos-
tava per fer participar activament la
iniciativa privada. “Des del grup
socialista vam proposar que fos un
ens mixt, ja que enteniem que el sec-
tor privat ha de participar en veu i
vot en aquest nou organisme. Amb el
Consell Municipal de Turisme ja es va
veure que un ens 100% municipal no
havia acabat de-funcionar”, explica el
primer tinent d’alcalde de Castelld,
Josep Roda, que comenta que encara
resta per decidir com es concretard
aquesta participacié del mon privat.
“El més Optim seria que tant la inicia-
tiva pablica com la privada tinguessin
un 30% de participacié cadascuna”.
En tot cas considera que el més pro-

bable sigui que, en un principi, el-

mon empresarial tingui un percentat-

SANTI COLL

ge menor. Per la seva banda, alcalde
de Castelld, Xavier Sanllehi, afirma
que des de CiU “en un primer
moment voliem que fos pablic, perd
no veiem malament que sigui mixt,
tot i que és més complicat, ja que cal
definir molt bé qui hi participa i amb
quin percentatge”. En tot cas, tant
Roda com Sanllehi es mostren con-
venguts que la iniciativa tirard enda-
“vant i que es concretard durant els
primers mesos d’aquest any. “S’ha
d'acabar de consensuar perd s'arri-
bard a un acord”, afirma Roda.
L'Institut Municipal de Turisme és
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La fira del vaixell d'ocasié d’Efnpuriabmva és.un dels esdeveniments de més projecci6 de la marina

un organisme de gestié de l'activitat
de promocié turistica del consisitori
castelloni que ja funciona a diferents
localitats com Sitges, Olot, Lloret i
Reus.

Trencar la verticalitat

Es tracta d'un ens a través del qual 3

es gestionard I'Area de Promoci6
Turistica i que t& com objectiu 'aug-
ment de [a transversalitat de la regi-
doria i la simplificacio dels tramits
que s'hi porten a terme. Segons el

regidor de Promocié Turistica,
Comercial i Econdmica de Castelld,
Joan Serra, amb la creacié daquest
nou ens s'agilitzard la tasca de la regi-
doria, ja que es podra portar a terme
una gesti6 autdnoma i més directa.

“El nostre objectiu fonamental és

‘la transversalitat. Volem millorar, per

una banda, la relacié entre totes les
arees de I'Ajuntament i, per I'altra, la
participacio dels agents privats en la
presa de decisions pel que fa a les
estratégies a seguir, en definitiva, pre-
tenen trencar Pestructrua cldssica de
la verticalitat”, explica Serra.
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