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Empresaris  Empuriabrava
reclamen millores a lamarina

L'Ajuntament presenta € Pla estrategic turistic del municipi

CASTELLO D’EMPURIES
LAURA VILANOVA

Els empresaris turistics d’Empuria-
brava consideren que és una prioritat
que YAjuntdment millori els serveis i
lafacana comercial de la marinacom
a mesura indispensable per fer més
atractiva aquesta zona com a destina-
ci6 turisica. Aquesta reclamacioé € va
produir en el marc de la presentacio
del Pla estratégic i de comptitivitat
turistica de Castell6 d’Empuiries, estu-
di que ha encarregat e consistori per
ta d'anditzar i establir un pla d'accié
per reposicionar € municipi dins dd
mercat turistic.

Segons Walter Rosso, president de
I"associacié Tot Comerg, 1a remodela-
ci6 de la facana comercial de Sant
Mori és “absolutament necessia per-.
qué la situacio actual és tercermun-
dista”. Rosso va comentar també que
una de les principals problematiques
dels empresaris turistics es donava
quan els turistes els demanaven on
podien anar per passejar o prendre
dguna cosa. “Hi ha moltes zones que
no estan ben il-luminades i els falten
serveis. Quan ens demanen on
poden anar, la veritat, no sabem qué
dir-los’.

L’alcalde de Castell6, Xavier San-
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llehi, va afirmar que entenia les
demandes dels empresaris de la mari-
na, perd gque la zona arrossegava els
problemes derivats de la poca planiﬁ-
cacid de la seva urbanitzacio. “No
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podem resoldre tots els problemes de
€op, pero ja estem treballant en la re-
urbanitzacio6 del front maritim, una

obra que ben aviat comengara”. Aixi
mateix Sanllehi va explicar que des

del consistori s'estd estudiant la recor-
denacié de la facana comercial de
Sant Mori i que s’ obrira un concurs
d'idees per escollir quina és la millor
forma per aregar la zona

Noves
respostes
a un mercet
canviant

Una seixantena de comer-
ciants i empresaris turistics de
Castell6 i Empuriabrava van
assistir a la presentacié del Pla
estrategic i de competitivitat
turistica en el qual han treba-
llat des de fa més d'un any un
grup de técnics externs per
encarrec de PAjuntament.
Aquest Pla té per objectiu
detectar els punts forts j els
punts debils del municipi com
adesti turistic per tal d’adap-
tar-se a les noves necessitals i
demandes del mercat. El regi-
dor de promocit turistica, Joan
Serra, varecalcar la necessitat
de “treballar tots junts’ per tal
de donar garanties de futur al
sector economic més impor-
tant de Castelld. L'estudi con-
clou que, si bé el turisme de
sol i platja continua sent el
principal actiu de la zona, cal
potenciar altres reclams turis-
tics que son presents al muni-
cipi per6 que fins ara només
son considerats com a ofertes
complementaries. Aquest seria
€l cas del Parc Natural dels
Aiguamolls o del nucli urba de
Castell6. A més també es va
incidir en la necessitat d’espe-
ciditzar € producte.




