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L’espai firal dedicat a la Fira del Cavall va ser molt visitat tant dissabte com diumenge al matí

�� IINNTTEERRCCOOMMAARRCCAALL  ��

La Fira del Cavall de Puigcerdà
bat el rècord amb 40.000 visitants

La nova distribució de
les parades de la fira
multisectorial, al
centre de la vila, fa
contents els botiguers

�� LOURDES CALDERA
�� Puigcerdà

La Fira de Puigcerdà ha deixat
un bon gust de boca. El certa-
men,amb la Fira del Cavall i la fi-
ra multisectorial, ha portat
aquest cap de setmana 40.000
persones a la capital cerdana, se-
gons dades facilitades per la Poli-
cia Local, mentre que en l’edició
anterior van ser-ne 25.000. El rè-
cord d’afluència ha anat acompa-
nyat d’unes bones xifres de ven-
des, tant en el sector ramader
com en el comercial, i es fa un ba-
lanç satisfactori de les novetats
incorporades.

Ahir al matí, l’activitat encara
es va mantenir a la Fira del Ca-
vall i les vendes es van centrar en
el cavall de sella.Amb tot,el gros
de les transaccions –les relatives
al cavall de carn i de ròssec– es va
fer dissabte. Durant tot el matí i
la tarda, l’activitat es va centrar

en la fira multisectorial.Enguany
el nombre de parades va créixer
fins a 348 i com a novetat se’n va
fer una nova redistribució, per
potenciar l’afluència de gent al
centre la vila. En edicions anteri-
ors, les parades es col·locaven en
direcció al llac, i enguany s’ha po-
tenciat el carrer d’Espanya i el
carrer Major. També s’ha poten-
ciat el centre destinant les places
de l’Ajuntament i de Cabrinetty
a atraccions infantils. A darrera
hora, però, l’atracció que s’havia
d’instal·lar a la plaça Cabrinetty

va tenir una avaria i la zona es va
habilitar com a aparcament. Llo-
renç Mira, president de l’Associ-
ació de Comerciants, va valorar
ahir amb satisfacció els canvis in-
troduïts per l’Ajuntament en la
fira multisectorial, «perquè han
portat més gent al centre». I va
afegir que «el comerç ha treballat,
i crec que tant els firaires com els
botiguers estan contents».El regi-
dor de Governació,Joan Guinot,
es mostrava content d’aquests
canvis, però també del dispositiu
de seguretat que ha posat al car-
rer tota la plantilla disponible de
la Policia Local (11 agents), més
10 agents dels Mossos. Guinot va
afirmar que «s’ha pogut fer front
al rècord d’afluència de gent que
hem tingut i actuar amb rapidesa
quan ha calgut». La Policia Local
va haver d’actuar dissabte a la nit
per la crema d’uns cartrons i per
l’incendi de dos contenidors.

La Generalitat arranja els
camins de la Sardina i de
l’Olla de la Seu d’Urgell
�� REDACCIÓ/La Seu

L’empresa pública REGSA,
dependent del departament
d’Agricultura,Ramaderia i Pes-
ca (DARP), ha adjudicat a la
constructora CERVOS SA les
obres de pavimentació i arran-
jament dels camins de la Sardi-
na i de l’Olla al municipi de la
Seu d’Urgell. Les obres tenen
un pressupost de 106.829 euros,
d’acord amb el projecte redac-
tat per l’arquitecte tècnic Lluís
Garriga,per encàrrec de l’Ajun-
tament de la Seu d’Urgell.

El cost econòmic d’aquesta ac-
tuació l’assumeix en la totalitat
la Generalitat, després que el 4
de juliol passat l’alcalde de la
Seu d’Urgell, Jordi Ausàs, i l’a-
leshores secretari general del
DARP, Joaquim Llena, s’entre-
vistessin a l’Ajuntament urge-
llenc i arribessin a l’acord de

col·laboració per tal d’executar
el projecte de pavimentació
d’ambdós camins.

Els camins de la Sardina i de
l’Olla formen un traçat consoli-
dat al llarg dels anys i ara es ne-
tejaran i pavimentaran. La sec-
ció final que tindran els dos ca-
mins variarà sensiblement de
l’actual, ja que hi ha molta vege-
tació, que serà retirada. El pri-
mer tram del Camí de la Sardi-
na té una longitud de 430 me-
tres i la seva amplada mitjana és
de 4,50 metres. En aquest tram
s’ha previst la construcció d’un
voral per evacuar l’aigua de la
pluja. El segon tram d’aquest
mateix camí fa 410 metres de
longitud i una amplada mitjana
de 3,50 metres. El Camí de l’O-
lla té una longitud de 408 metres
i una amplada mitjana de 3,50
metres.

La Seu d’Urgell crea una
nova marca comercial per
unificar les dues que tenia
�� REDACCIÓ/La Seu

La Seu d’Urgell disposa d’una
nova marca comercial, La Seu
Comercial, que passa a unificar
les dues que fins ara coexistien, i
que eren Centre Seu i Seu Ei-
xample. Segons fonts munici-
pals, la nova marca vol tractar el
comerç de la ciutat com un tot i
té com a objectiu augmentar la
qualitat i la quantitat de l’oferta
comercial.

La unificació de les dues mar-
ques comercials ha estat la pri-
mera acció que ha sortit del Pla
d’Actuació de Dinamització
Comercial, que es va presentar
fa uns mesos.Aquest pla fa una
valoració i actualització dels
plans de dinamització duts a ter-
me a la capital urgellenca des
del 1998 fins al dia d’avui,analit-

za la situació actual del sector a
la Seu d’Urgell i fa propostes
d’actuació per als propers anys.
El pla proposa la creació d’una
única marca comercial, amb
l’objectiu de treballar i de po-
tenciar el comerç de la ciutat
d’una manera global i amb una
visió de conjunt. Fonts munici-
pals afirmen que, amb aquesta
nova marca,els establiments del
centre històric i els de la zona
del passeig de Joan Brudieu
«són complementaris i, treba-
llant conjuntament, reforçaran
el comerç de tota la ciutat». El
llançament de la marca La Seu
Comercial té el suport del de-
partament de Comerç de la Ge-
neralitat i de la regidoria de
Promoció Econòmica de l’A-
juntament de la Seu.
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