Rellancen la marca turistica
Pirineus 1 h1 destinen un
pressupost de 340.000 euros

La signatura del conveni es va fer ahir al mati a Barcelona

| ACN/REDACCIO/Barcelona

La Generalitat, la Diputacio
de Lleida, el Conselh Generau
d’Araniel Patronat de Turisme
de Girona-Costa Brava van sig-
nar ahir a Barcelona un conveni
de col-laboraci6 que permetra
incrementar el 8,7 % els recur-
sos destinats a la promocio tu-
ristica de la marca Pirineus, que
enguany tindra un pressupost
de 339.500 euros. El conveni
també pretén concentrar sota la
mateixa marca la divulgacio del
patrimoni natural, cultural i ’o-
ferta de serveisid’activitats d’o-
ci de les comarques pirinen-
ques.

Les iniciatives concretes que
es duran a terme a partir d’ara
son I’edicié d’'una nova guia que
aglutinara els productes turis-
tics dels Pirineus —entre els
quals el senderisme, la bicicleta
de muntanya i els esports d’a-

ventura—1ila creacié d’'una Xar-
xa d’Oficines dels Pirineus.
També es faran presentacions
per a professionals del turisme i
premsa especialitzada, i també
tallers amb operadors turistics
especialitzats en turisme de
muntanya. Pel que fa a publici-
tat, es faran dues onades d’a-
nuncis, la primera aquest mateix
mes, fins al juny, i la segona del
setembre al novembre. També
es creara una Secretaria Tecnica
dels Pirineus, que s’encarregara
de proposar les actuacions de
marqueting 1 comunicacio i de
gestionar el pressupost.

La marca turistica Pirineus es
va crear ’any 2003 1 engloba les
comarques de la Cerdanya,
I’Alt Urgell, el Solsones, 1a Val
d’Aran,l’Alta Ribagorca, el Pa-
llars Sobira, el Pallars Jussa, el
Ripolles,la Garrotxail’Alt Em-
porda.



