La Generahtat' apuesta por el,—turismo de cahdad de las 'comarcas de Ia montana

ORIOL TORRELLAS" | RIPOLL . |
1turismo va acrecer sobréun 5 pqr

2000, segiin los datos de que dlspo-

taia. Conscientes de este potencial turistico

- delas comarcas del interior, Turespafiaylas -

comunidades auténomas de Navarra; Aré-

gén y Cataluffa han lanzado una gran carii- ‘
paiia de promocién én Europa de una nueva
marca que ha sido baut:zada con el nombte :

de Pirineos.
Ayer, laslineas bésmas de este nuevo pI'O-'
yecto-turistico fueron presentadas al sectér

empresarial de la Garrotxa y.el Ripollés y'_“_éi _

La promocién dela tarhpéﬁé

Pirineos costara 140 miliones, de los

-~ cuales Turespafia asumird el 50%;
Ia Generahtat un19%y el resto
entre Navarra y Aragén |

viernes se presentaré en la Cerdanya para
que sean los propios profesionales 10s que se .

impliquen én su promomdn y ayuden a me-
jorarlo. De esta primera toma de contacto

entre los promotores del proyectoy el sentor

turfstico ya se sac una primera conclusién:
que en el caso. de Catalufia habrd que tradn-
 cir el nombre de 1a marca al catalén.

Pirineos nace con el objetivo de hacerse

un hueco en el mercado ELrOpeo. dentro de

los destinos de montafia de primer orden’y -

. quiere incluso comipetir directamente con
los Alpes. Pero, ,
fias de hasta 4

respuesta hay que buscarla, sin duda, en. el
logotipo que completa 14 marca: “The sun-

ny side” (La cara soleada) Y es que el sol, .
las costumbres mediterraneas de los habl-'

tantes de tos Pirineos espafioles, asi como la

escasa explotacion tufistion-desus parajds: 7«

—a diferencia de 1a masificacién que sufren

los Alpes— van a utilizarse como principales*

reclamos en los mercados extranjetos.

El director general de Turisme dela Gené—" .
ralitat, Xavier Civit, asegurd ayer en Ripoll -

- ¢iento en Catalufia durante el ado’
.. nela Generalitat de Catalunya, pe- -

ro esta cifra podria incremeéntarse -
hasta un 30 por ciento en las zonas de mon- .

a zl. DATO

i qie 4’ p_@ar de que “la osta todavia tie

cOmo competir con monta-. . -
metros de altitud y de my-
cha mayor extensién que los Pirineos? La"

El precedente de Ia “Espana verde

~ . La promocion de la marca Pirineos

consiste en venderla en ferias y
mercados, asf.como eatrelos - -
principales turoperadores y las revistas
espccnahzadas Para la presente ‘

...campaiia, los cuatro mercados elegidos -

son Francia, Bélgica, Holanda y .
Alemania. Pirineos no es una idea sin

‘precedentes; inoidue sehi fatzado

después de constatarse el éxito de la

»“Rapafia vérde”; un proyecto de
_parecidas caracteristicas promovido por

+

Euskadi y Asturias. Junto al proyecto

- . Pirineos; el sector turistico del Rlpollés
. .dio a conocer ayer su propia guia de

. servicios dé Ia comarca, El folleto
.. informativo ~que ofrece explicaciones
en cuatro idiomas- divide la-ofestaen: = -

cinco grandes dreas; paisaje, ocioy -
deporte, cultura y patfimonio, - -
gastronomia y fiestas tradxcmnales

- Para cada una de &stas ofertas sé ha

presentado un eslogan distinto

acompafiado de direcciones de hoteles y"‘ |
i OLFOS servicios tutisticos o

Rl cﬁonmmdades de_ Ga11c1a, Cantabrza,

los Firineos no sélo la posibilidad de atraer
alos visitantes que ya estdn hartos de la pla-
ya, pero buiscan sol, sino también una férmu-

- la-para desestacionalizar la temporada y di-

versificar la oferta. Para que este objetivo se

T gonvierts eff realidady Turisme: de Catalu-

nya aportard un 19 por: clento del presupues-

-to del proyecto Piringos’ corresponﬂlen‘tc al

afio 2000, de un montante superior a. los

- 140 millones-de pesetas: De esta cantidad,
|- Turespaiia costeard el 50 por ciento; un 19

. por ciento, el citado Turisme de C&talunya
|.” otro 19 por ciento Aragén y el 12 porciento

restante la comunidad de Navarra.e

potential dé. crecimiento, én-las Zonas de
‘montafia’ éste es -mucho-mayor; porgle se”.
~'parte de més dbajo™ La Generalitat ve en -
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