
éxit de par ticipaci� a les campanyes de gastronomia dels

empresaris de Roses

Un �pat en un dels restaurants que ha par ticipat en la

campanya CEDIDA.

LÕAssociaci� dÕEmpresaris Roses-Cap de Creus, que fa dos anys va

posar en marxa des de la Taula de Gastronomia una campanya per

posicionar Roses com a gran destinaci� gastron�mica, est�

aconseguint els seus objectius. Els dos projectes en gastronomia

de lÕentitat: la cuina de temporada Cuina de temporada-Living

Roses i Gastronomia dÕOrigen Gatronomia dÕOrigen-Living Roses,

tenen un gran �xit i aquest any han par ticipat 24 restaurants en les

temporades de primavera, estiu i tardor i 32 restaurants estan

adherits amb segell Gastronomia dÕorigen. Amb aquest binomi

gastron�mic, lÕobjectiu principal de lÕassociaci� es la promoci� del

producte de proximitat i de temporada i es por ten a terme

peri�dicament accions, moltes dÕelles per mitj� de por tals especialitzats i xarxes socials. Tamb� sÕha creat la

nova p�gina web de gastronomia a Living Roses per tal de refor�ar el segell i la web pr�pia de lÕentitat. Des de

Gastronomia dÕorigen sÕimprimeixen fulletons de tots els restaurants amb aquest distintiu i el material es

repar teix per mitj� de diferents punts.

Els restaurants i bars associats a lÕentitat poden penjar al web de lÕentitat,

www.livingroses.cat/cuina-de-temporada, el seu men�, plat i/o tapa utilitzant productes de cada temporada de

lÕany. Amb aquesta iniciativa es vol posar en valor lÕexcelál�ncia dels productes de lÕEmpord�. El segell est�

cof inan�at pel Grup dÕAcci� local Pesquer.
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