
L’EMPRESA ALTEMPORDANESA PRACTICAMENT  DUPLICA LA$ONA  DE FABRICA I MAGATZEMS,  AMB UNA SUiERFkIE TOTAL DE 4.500 METRES  GUADRATS

Gelats Dino celebra 25 anysambl'ampliació
delessevesinstaHacionsa  Empuriabrava
Avui celebra una jornada de portes obertes’ per a clients i públic  en general per commemorar  la seva expansió

0 Gelats Dino  6s la marca comer-
cial d’un  grup format per les em-
preses  Empuriagel  SL, Cremagel
SL i Paveserosso  CB, que el 2003
celebra els  25 anys  d’existk&  en
el sector de la gelateria. Coincidint
amb aquesta efemkride  i per do-
nar resposta  a les necessitats de
producci6 d’una  marca en expan-’
si6,  Gelats Dino  ha ampliat les se-
ves instalkcions  d’Empuriabra-
va. Les obres han permks  que la
planta de producció i magatzem
passi  dels  2.400 als  4.500 metres
quadrats. Avui,  l’empresa altem-
oordanesa  celebra una iornada de
bortes  obertes, perquk  dients  i pú-
blic  en general conegui les ins-
tal.lacions  i el pro&,d’elabora-
ci dels  seus  gelats. ’

L’empresa  va ser fundada a ti-
nals  dels  anys 70 per Dino  Pave-
se, un turista italia  que va passar
una temporada de vacances Em-
puriabrava. Pavese, propietari
d’una gelateria a Torí, va pensar
que la zona oferia un gran poten-
cial a un negoci  com el seu  a cau-
sa de la gran colbnia  estrangera
que hi residia,  especialment  l’ale-
manya,  gran consumidora del seu
producte. D’aquesta  manera, va
instalk-se  a la localitat altem-
pordanesa i va iniciar una tra-
jectùria  empresarial que s’ha con-
solidat  al llarg d’un  quart de segle.
Expansló a les Balears

v LES CLAUS

Valter  Rosso,  gendre del funda-
dor, 6s  l’actual  gerent  de l’empre-
sa  i en els  darrers anys  ha expan-
dit la companyia gràcies a l’ober-
tura d’establiments a  les
comarques de Girona, Barcelona i
tambk  a les Balears.  Ales Illes,  Ge-
lats Dino  disposa de dues botigues
-una al centre histbric i una altra
en un gran centre comercial-. Ara,
perb  la intenció  de Rosso  és obrir
un magatzem propia la zona, per
tal de millorar l’abastament
d’aquests  establiments  i millorar

NOM DE I’EMPRESA:  Empu-
riagel SL, Cremagel  SL i Pa-
veserosso  CB.

i

MARCA COMERCIAL : Gelats
Dino.
SEV:  Sector Aeroclub, 9 d’Em-
puriabrava (Castelló  d’Em-
púries),
ACTIVITAT:  Fabrica&, distri-
bució  i venda de gelats.
DIRECTOR GERENT:  Vakr  Ros-

FUNDACI&C~~~I&  el 1978 per
Dino  Pavese. Posteriorment
s’han  incor
altres mem&

orat a l’empresa
res de la seva  fa-

mIlia.
n TREBALIADORS:  Entre 70 i 110

depenent de l’estació  de l’any.
I MERCAR  Gelats Dino  disposa

de 37 establiments comer-
cials,  vint-i-cinc de propis i
dotze  de franquiciats.

n . FACTURACl 2002: L’eXerCiCi
passat es va tancar amb ven-
des per valor d’1,3  milions
d’euros  (no inclou els  esta-

bliments franquiciats).

comenta  Rosso.

les condicions  del producte,  ja  que
ara, en estar geogràticament  forqa
allunyat del centre de producció,
comporta un pro&  complicat  de
manteniment de la cadena de fred.
Gelats Dino  disposa, entre esta-
bliments propis i franquiciats,  d’un
total de 37 botigues.

Per assolir aquest  objectiu, l’em-
presa d’Empuriabrava  ha encar-
regat la fabricació  d’unes  màqui-
nes especifiques ideades per ells
mateixos que els  permeten pro-
cessar  entre dues i tres tonelades
de fruita. Aixi,  el gelat passa  per
un rigorós  pro&  que inclou la
pasteurització,  homogenei’tzació,
maduració  i repós,  batuda i con-
gelació  fins  a aconseguir ;Ln  pro-

El gerent de la companyia ex- nen un ah  percentatge de fruita, ducte  final uniforme.
plica  que la seva  Iilosofia  és oferir
un producte artesanal, amb un

que 6s tractaQa  a les seves  instalk- Gelats Dino  treballa  amb una
cions fins  a &vertir-se  en el pro- gamma estandard  de 48 sabors,  tot

control total del pro&  de pro- ducte  final. «No  volem  que els  ge- i que cada any  treu  gelats amb  nous
ducció, des de la  selecció  de la pri- .lats  tinguin un gust de fruita, sin6 gustos. D’aquesta  manera, la com-
mera matkria  fins  a la venda al pú- que sigui la fruita la que doni panyia sol oferir cada temporada
blic.  En aquest  sentit, apunta que aquest  gust al producte.  Per aixb un producte  als  seus  clients que in-
tots els  productes de Dino  conte- treballem amb elements  naturalsr, clou  fins  a 80‘varietats.


